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Resumo

A nocdo de beleza pode ser de grande interesse para o campo da Analise do Discurso, tendo em
vista o funcionamento de todo um aparato ideoldgico e discursivo de assujeitamento a partir do belo.
A partir do legado teérico outorgado por Michel Pécheux (2015), propomos um didlogo com o
campo da estética da arte a partir de Gilles Lipovetsky (2015), com o objetivo de lancar luz sobre o
processo histérico de significacdo da beleza estético-artistica que, na contemporaneidade, passa a ser
cooptado como ferramental ideologico a servico do mercado, sedentarizando espagos, objetos e
corpos humanos (principalmente o corpo feminino), vertendo-os em produtos estetizados colocados
a venda. No percurso que ora faremos, propomos com isso pensar essas questdes a partir da “A
estetizacdo do mundo: viver no capitalismo artista”, tendo em vista os pressupostos fornecidos por
Gilles Lipovetsky (2015), cuja fung¢do ¢ lancar luz sobre os funcionamentos discursivos que
sedentarizam sujeitos e corpos femininos no capitalismo estético.

Palavras-chave: Artealizagdo; Beleza; Discurso; Estética.

Abstract

The notion of beauty can be of great interest to the field of Discourse Analysis, considering the
functioning of an entire ideological and discursive apparatus of subjection from the beautiful. Thus,
based on the theoretical legacy granted by Michel Pécheux (2015), we propose in this article a
dialogue with the field of art aesthetics from Gilles Lipovetsky (2015), with the aim of shed light on
the historical process of meaning of aesthetic-artistic beauty that, in contemporary times, is now co-
opted as an ideological tool at the service of the market, sedentarizing spaces, objects and human
bodies (especially the female body), pouring them into aesthetic products offered for sale. In this
course we propose to think about these questions based on “A estetizacgdo do mundo: viver no
capitalismo artista”, tendo em vista os pressupostos fornecidos por Gilles Lipovetsky” (in
Portuguese), in view of the assumptions provided by Gilles Lipovetsky (2015), whose function is to
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shed light on the discursive functionings that sedentary subjects and female bodies in aesthetic
capitalism.
Keywords: Crafting; Beauty; Discourse; Aesthetics.

Palavras iniciais

A nog¢do de beleza, além de ser um complexo objeto de estudo de campos como
filosofia estética e filosofia da arte, pode ser de grande interesse para o campo da Analise do
Discurso, tendo em vista o funcionamento de todo um aparato ideologico e discursivo de
assujeitamento a partir do belo. No entanto, a beleza, enquanto recurso politico passivel de
ser analisado discursivamente, pode ser mais bem compreendida se trouxermos para o bojo
*da discussdo também as nogdes de estética e arte. Neste texto, a partir do legado tedrico
outorgado por Michel Pécheux (2015), propomos um didlogo com o campo da estética da
arte a partir de Gilles Lipovetsky (2015) com o objetivo de langar luz sobre o processo
historico de significacdo da beleza estético-artistica que, na contemporaneidade, passa a ser
cooptado como ferramental ideoldgico a servigo do mercado, sedentarizando espagos,
objetos e corpos humanos (principalmente o corpo feminino), vertendo-os em produtos
estetizados colocados a venda.

Ha séculos a discussdo a respeito da ontologia da arte se mostra um campo
pantanoso e frequentemente arriscado. No amago das discussdes que tém a sua génese na
filosofia classica, observamos que, entre pontos convergentes e divergentes, alguns de nos se
atam nessa temadtica tendo Platdo e seu discipulo Aristoteles como os principais pensadores
acerca dessa temdtica a época. Essa retomada historica pode auxiliar na compreensao
discursiva da nocdo de beleza que, a despeito de parecer plural, parece ter construidos
sentidos unificadores e aliciadores no decorrer dos séculos. Esse resgate historico dos
sentidos de beleza pode nos ajudar a compreender o discurso contemporaneo de
sedentarizacdo do corpo feminino a partir da estética capitalista. O corpo feminino ¢
discursivizado pela arte desde tempos imemordveis, ¢ neste sentido faz-se importante
compreender o que diferentes pensadores e artistas pensaram a respeito da no¢ao de beleza
na arte e na estética.

No interesse pela busca da perfeicdo — base do pensamento classico — para Platao
(1981), o conceito de arte, assim como o de belo, associava-se a Mimesis, que seria a

imitagdo do universo perceptivel. Contudo Platdo e Aristoteles valoravam de maneiras
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diferentes esse processo de representagdo artistica: se para o primeiro a Mimesis era negativa
e perigosa, para o segundo era desejavel. Em A republica (1981; 2004, p. 397) o filésofo
grego afirma “[...] Por conseguinte, a arte de imitar estd bem longe da verdade, e se executa
tudo, a que parece, € pelo fato de atingir apenas uma pequena por¢ao de cada coisa, que ndo
passa de uma aparicdo [...]”. Para Platdo, o proprio mundo material era Mimesis do mundo
verdadeiro, perfeito e belo, que para ele era o0 mundo das ideias. Logo, quando o artista
copiava o mundo material colocando na pintura, a poesia, no teatro, na escultura, na
arquitetura enfim, uma imitagdo de outra materialidade, ele produzia uma Mimesis da
Mimesis. Na filosofia platonica, a arte ¢ uma ideia distante da verdade, e por isso incapaz de
representar a beleza genuina das coisas e do ser. Dito de outra forma, arte e beleza nio se
correspondiam para o filésofo grego, ao contrario, escondia a beleza.

Para Aristoteles, discipulo de Platdo, a Mimesis artistica perde a conotacdo
negativa, deixando de ser s6 uma tentativa de representa¢do do belo para ser também uma

fonte de catarse e prazer. Como afirma em Poética (Aristoteles, 2003, p. 106-107).

[...]Sinal disto é o que acontece na experiéncia: nds contemplamos com
prazer as imagens mais exatas daquelas mesmas coisas que olhamos com
repugnancia, por exemplo, [as representagdes de] animais ferozes e [de]
cadaveres|...]

Sob esse ponto de reflexdo, a beleza nao ¢ inatingivel, tampouco inverossimil, visto
que ¢ uma fabricacdo humana, e reside em cada um de nés. O belo, entdo, seria a jun¢do de
harmonia e equilibrio como elementos preponderantes tanto para as artes como para a
arquitetura. A época, a representagdo do belo, em seus padrdes estéticos pré-definidos, foi
retratada, inclusive, sob a forma de mulher; como no caso de Afrodite, a primeira mulher

despida até entdo representada (figura 1).

Figura 1: Representacdo de mulher por Cnido (no séc IV a.C)
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Fonte: http://greciantiga.org/img.asp?num=0456b

Tomando o pensamento grego, a partir desses filésofos, observamos que estudar a
estética significava, assim, compreender a natureza da beleza e o fundamento da arte. No
entanto, a complexidade dessa relacdo produz efeitos de sentidos que ecoam, em grande
medida, na contemporaneidade.

Desde Platdo e Aristoteles a beleza e a arte receberam diversos sentidos, alguns
historicos e outros supostamente universais e atemporais. Contudo, do Renascimento até
nossos dias multiplicaram-se as fontes de significacdo sobre esses conceitos, uma
pluralidade tal que, tomada de um ponto de vista da Andlise do Discurso, deixa entrever
certa instrumentalizacdo politica da estética, da arte e da beleza.

O renascimento das artes e da ciéncia no século X VI parece ter iniciado uma corrida
politica em torno da estética. Baungarten (0000), primeiro filosofo a pensar a estética da arte
de forma sistematica, defendia a ideia de que a sublimidade e a catarse artistica s6 poderiam
ser alcancadas por intermédio dos saberes estéticos que, curiosamente ou ndo, eram
oferecidos por filosofos como ele. Foi nessa época também que Denis Diderot (0000)
emergiu como tradutor e curador de arte. Desde entdo a arte, a beleza e a estética foram
alvos de incontaveis tentativas de apropriacdo discursiva que, ndo obstante, produziam
diferentes processos de embelezamento, artealizacdo e estetizagdo do mundo, inclusive do
corpo humano, que ¢ o que principalmente interessa a este texto.

No percurso que ora faremos, propomos pensar essas questdes a partir da “A

estetizagdo do mundo: viver no capitalismo artista”, tendo em vista os pressupostos
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fornecidos por Gilles Lipovetsky (2015), cuja funcdo é lancar luz sobre os funcionamentos

discursivos que sedentarizam sujeitos e corpos femininos no capitalismo estético.

Da artealizacio: a estética no corpo

A pluralidade das questdes que se entrelacam nos sentidos de Arte e Estética nos
permite atar alguns nds, tomando como ponto central a questdo do imaginario, pensado
discursivamente. Considerando que a ideologia ndo expressa as reais condigdes de
existéncia do que podemos chamar aqui de realidade, para Pécheux (1997[1969], a tomada
de posicao do sujeito no discurso se realiza por mecanismos de antecipacdo e regras de
projecdo, tendo em vista as imagens que o sujeito faz de si, do outro (do mundo e do seu
interlocutor) e do objeto do discurso; bem como as condigdes sdcio-historicas, e ideologicas
especificas de cada tempo e sociedade.

Sob esse aspecto, a artealizacdo da estética, em especial da estética do corpo
feminino, compreendido aqui como um arcabouco de discursividades, visam a
padronizacgdes especificas de cada época e sociedade a partir de um imaginario de mulher,
como veremos a seguir. Sendo assim, retomaremos certo percurso histérico da estética que
culmina em nossos dias a partir do itinerario percorrido por Lipovetsky (2015), acerca da
nocao de estética, trazendo a cena a questdo da historicidade em que implicam os discursos e
dos sujeitos, no que ele separa em quatro periodos estéticos:

1) Estética ritual: quando a producdo de elementos estéticos servia a rituais religiosos —
esse periodo se iniciou nos primoérdios da humanidade e durou até o final da idade média.
Essa estetizagcdo enfeitava espagos e corpos com vistas a transcendéncias metafisicas
(LIPOVETSKY, 2015).

A sedentarizacdo discursiva do corpo feminino através da estética ritual foi
trabalhada exaustivamente pelo discurso catdlico na idade média. Na literatura, a lenda
medieval 4 dama pé de cabra’ é um exemplo dessa estetizagdo do corpo, e em especial, do
corpo feminino. Sob um discurso religioso, a mulher era concebida como uma
materializa¢do do mal cuja remissdo sé era possivel por meio da fé judaico-crista. Na lenda,

alguns elementos estéticos corroboram toda essa discursividade acerca da mulher — a qual

> Disponivel em <http://www.dominiopublico.gov.br/download/texto/ws000002.pdf> Acesso 1 mar. 2020.
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ndo se nomeia — mas que traz em seu corpo as marcas do mal (pés forcados como os de
cabra), beleza e voz suave com a qual atraia homens, como na figura 1, além de praticas que
contradizem a fé apregoada, visto que ela ndo se benzia nem podia estar perto da cruz
(simbolo do cristianismo)°.

Na lenda, D. Diogo, um nobre cavaleiro, ¢ atraido pela Dama por um misto de beleza
e encantamento, que tinha como o seu artifice primeiro o seu canto para, a partir dele,
enredd-lo em seus feiticos. Esse arranjo aparentemente harmonioso entre beleza e
encantamento também se materializava em pinturas medievais, onde o feminino era
retratado, majoritariamente, em imagens que contrastavam Maria, a virgem mae de Jesus, e
Eva, a mulher pela qual se introduz o pecado no mundo, segundo a biblia judaico-crista.

Os padrdes estéticos medievais reproduziam, sob uma verdade irrefutavel — visto que
oriunda da criagao do mundo e de todos os seres viventes — sentidos sobre a beleza da mulher
e a estetizacdo de seu corpo a partir de uma religiosidade predominantemente masculina.
Corroborando os estudos althusserianos acerca da Ideologia, Pécheux (1988 [1975]) afirma
que s6 ha ideologia por e para sujeitos, cujo funcionamento opera no sentido de ordena-los a
atender as demandas da ideologia vigente. Na arte medieval perpassavam os sentidos de arte e
beleza que, coadunando com a fé cristd, contribuiam para a regularizagdo de sentidos
sobredeterminados acerca do feminino, num periodo no qual a Igreja Catélica figurava como
uma ideologia dominante.

2) Estética aristocratica: no renascimento artistico-filoséfico do século XVI, emerge
uma estética que recebe o status de arte; elitizada, ela se separa do artesanato e da criacdo
cotidiana. Essa estetizagdo era exclusiva dos aristocratas, e servia a jogos politicos e garbosos
que financiavam, sem limites, uma nova classe de artistas. E nessa época que a nogao de arte
se sobrepde a de estética, incorporando-a. A filosofia estética ¢ capturada e transformada, e
passa a ser reflexdo a respeito da arte e ndo mais sobre a aparéncia (LIPOVETSKY, 2015).

A partir do século X VI, a estetiza¢do do corpo feminino volta a ser envolvida por certo
racionalismo que libertava o belo da ideia de Deus, e assim os padrdes estéticos concernentes
a Antiguidade classica sdo retomados, e a beleza passas a ser intrinsecamente ligada a ideia de

propor¢do, como vemos na figura 4.

® Vale ressaltar que a lenda ¢ retomada por Alexandre Herculano, renomado escritor portugués no século XIX,
legitimando tais sentidos sobre a mulher a época.
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Figura 4: O nascimento de Vénus (1485) — Sandro Botticelli

J4

O inicio da Idade Moderna ¢ marcado, portanto, pela retomada da Antiguidade
Cléssica na arte renascentista, que se d4 num jogo de cor e brilho, pela qual a evidéncia da
forma, humana inclusive, se mostra em um conjunto de fatores que implicam propor¢ao,
ordem, tamanho, unidade e clareza (GOMBRICH, 1999).

Segundo Pécheux ([1983] 1999), isso ¢ possivel por meio da memoria discursiva,
inerente a todo processo discursivo, que atua como uma base do dizer. Nesse processo, 0s
dizeres ja-ditos anteriormente, e relativamente estaveis, retomam no fio do discurso em
condi¢des de producdo especificas, implicando as posi¢cdes dos sujeitos no discurso, bem
como o contexto sdcio-histdrico em que estdo inseridos na (e para a) produ¢do do dizer. Sob
esse viés, a memoria opera, ainda, como um elo norteador, possibilitando que determinados
sentidos sdo passiveis de serem atualizados por um movimento de desestruturacao-
reestruturacao inerente ao discurso, € ao sujeito portanto.

A partir de padrdes estéticos especificos pautados em inovagdes técnicas e
cientificas, a arte renascentista primava pela valorizagdo das potencialidades humanas por
meio de um espirito critico, possibilitando uma reestruturagdo do papel da mulher naquela
sociedade.

3) Arte pela arte: ja nos séculos XVII e XVIII a estética artealizada alcanga um status
sacro, e consegue se desvencilhar tanto da igreja quanto dos aristocratas que a financiavam
até¢ entdo. A estética artealizada alcanga, entdo, valor em si mesma e por si mesma, o que

contraditoriamente eleva ainda mais seu valor de mercado. E nessa época que surge a no¢ao
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de “génio” artistico, bem como de procedimentos que separam sobremaneira a arte das
classes sociais menos abastadas (LIPOVETSKY, 2015).

Nesse contexto, sob um pensamento racionalista, imperava nas discussdes acerca da
sociedade os principios de autonomia, de igualdade e de liberdade advindos em grande
medida em decorréncia da Revolugdo Francesa e do Iluminismo, direcionando os lugares a

serem ocupados pelos sujeitos naquela sociedade, como podemos observar na figura 5.

Figura 5: Nos padrdes estéticos, o lugar da (e para a) mulher

Fonte: The Yorck Project (2002)":

Pautado em dizeres esses que se inscrevem numa nova ordem imersa numa revolucao
politica da passagem de uma sociedade — feudal — a outra e, por conseguinte, o surgimento de
um novo elo social, a delimitacdo dos espagos — publico e privado — e seus desmembramentos
na distingdo do lugar (a ser) ocupado pelos sujeitos, em especial a mulher, desse século.

Esse itinerario elitista, no qual a arte francesa desponta com preponderancia sobre as
demais nacdes, serd confrontado por diversas correntes artisticas, principalmente o
dadaismo, ainda que tal contestacdo resulte em artistas de confrontagdo enriquecidos pela
propria arte que contestavam anteriormente, como podemos observar na obra de Picasso, na

figura 6.

Figura 6: Femme nue couchée (1936)

7 Obra de Jean-Baptiste Simeon Chardin, um dos célebres pintores do barroco francés. Acervo disponivel na
Antiga Pinacoteca, Munique-Alemanha, posto em circulagdo pela DIRECTMEDIA. ISBN: 3936122202.
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Fonte: Musée Pompidou — Paris - arquivo pessoal da autora

Em sua obra Mulher nua deitada, o pintor vanguardista exacerba as proporc¢des da
mulher que, num jogo de cores luz e sombra, ¢ exposta em padrdes tidos como ndo
convencionais. Sob esse aspecto, a pintura se marca por um deslocamento de sentidos acerca
do (corpo) feminino a época que se despontava.

4) Arte para o mercado: com o advento do século XX e dos subversores da arte sacra
elitista, a arte, tal como era definida, morre, mas ressurge na forma de design. Esse século ¢
marcado por uma estetizagdo do mundo que passa por um embelezamento de produtos,
espacos, vestuarios e corpos que, afinal, tornam-se todos submetidos a uma légica capitalista
de mercado e venda. E nesta época, segundo Lipovetsky, que surge a estetizagdo em massa
do mundo, o que ele chama de Capitalismo Artista.

Segundo Lipovetsky, os mais diversos atributos que constituiam as artes, no
passado, agora sdo capturados pelo capitalismo. As vanguardas, por exemplo, que antes
emergiam como vozes de subversdo e contracultura, agora sdo desejadas e integradas na
ordem econdmica, e até sustentadas pelas institui¢des oficiais. Com o triunfo do capitalismo
estético, os fenomenos artisticos, que antes ficavam recolhidos em espagos fechados como
museus, teatros e galerias, agora s3o integrados aos universos de producdo, de
comercializacdo e de comunica¢do dos bens materiais. Acabou-se o mundo das grandes
oposicdes insuperaveis — arte contra industria, cultura contra comércio, criagdo contra
divertimento: em todos esses ambitos, prevalece o mesmo espirito de criatividade que antes
era atribuido apenas ao mundo da arte.

Na era da estetizagdo sem limites do mundo, a estética artealizada para o mercado
multiplica estilos, tendéncias, espetaculos e locais de arte; lanca continuamente novas modas

em todos os setores, mas principalmente cria, em larga escala, o sonho, o imaginario, e as
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emocdes que derivam do trabalho artistico. Neste aspecto, a Arte com A maiusculo pode até
ter morrido, como sugeriu Hegel (2001), mas ressuscitou, como nos mitos dos mortos vivos,
na forma de zumbis e vampiros que, deformados, se tornam sanguinolentos predadores.

Ao mesmo tempo em que o campo especifico da arte vive um profundo processo de
“desdefini¢do”, o mercado “artealiza” o dominio da vida cotidiana. E um universo de
superabundancia de artes, de inflagdo estética. Nas palavras de Lipovetsky, um mundo
transestético, uma espécie de hiperarte que se infiltra em todos os poros da cultura capitalista
e da vida comum, onde o dominio da emocdo artistica se converte em regime de
generalizacdo das estratégias estéticas com finalidade mercantil.

Essa arte ressuscitada pelo capitalismo ndo simboliza mais um cosmos, nao
expressa mais narrativas transcendentes, ndo exprime mais o inexprimivel, nem busca a
poesia desinteressada e enaltecedora das verdades da alma. Agora ela funciona como
estratégia de marketing, como entretenimento e valorizagdo distrativa: jogos de sedugdo
perenemente renovados para captar os desejos do neo-consumidor hedonista com vistas ao
faturamento das marcas. Depois da arte-para-os-deuses, da arte-para-os-principes e da arte-

pela-arte, triunfa agora a arte-para-o-mercado.

Cada vez mais as industrias culturais ou criativas funcionam de modo
hiperbolico, com filmes de orcamentos colossais, publicidades criativas,
séries de TV diversificadas, programas de televisdo que misturam o erudito
com o music hall, arquiteturas-esculturas de grande efeito [...] com uma
mise-en-scéne “extrema”. Mais nada escapa das malhas da imagem e do

r

divertimento, ¢ tudo o que ¢ espeticulo se cruza com o imperativo
comercial: o capitalismo artista criou um império transestético proliferante
(LYPOVETSKY, 2015, p. 21).

As estratégias mercantis do capitalismo artista ndo poupam nenhuma esfera. Todos
os objetos cotidianos agora devem ser bonitos: do papel higiénico as embalagens de leite,
muitos deles se tornam acessorios de moda ou de colecionadores. Os designers, os artistas
plasticos, os criadores de moda sdo convidados a redesenhar a aparéncia tanto dos produtos
industriais basicos como também dos espagos de consumo. Todos os espacos cotidianos sdo
estetizados, “artealizados” como cendrios cinematograficos. Pracas, bares, hotéis, lojas e
comércios sdo revestidos por uma estética que trabalha a imagem de forma artistica,
personalizando espagos, e justificando os precos elevados de seus produtos.

Os restaurantes sdo estetizados: mesas, banheiros, gargons e até mesmo a refei¢ao

recebe cuidados estéticos acurados. Nas residéncias de todas as classes sociais nada mais
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deve apenas funcionar: deve também, tanto quanto se possa pagar, embelezar e enfeitar a
casa. Assim, tudo vira arte: jardineiros se tornaram paisagistas; cabeleireiros agora sdo “hair
designers”; floristas sdo artistas florais; os cozinheiros, artistas gastronomicos; os tatuadores,
artistas tatuadores; os joalheiros, artistas do adorno fisico; os costureiros, diretores artisticos;
os fabricantes de automoveis, “criadores de automoveis”. Enquanto se acirra a concorréncia
econdmica, o capitalismo trabalha para construir e difundir uma imagem artista de seus
atores, “artealizando” e legitimando marcas.

Importa ressaltar que, segundo o autor, o processo de estetizagdo capitalista
extrapola as esferas da producdo e alcanga “as aspiracdes, os modos de vida, a relagdo com o
corpo, o olhar para o mundo” (LIPOVETSKY, 2015, p.22). Dito de outra forma, a propria
constituicdo do sujeito contemporaneo se d4, em grande medida, por vias estéticas. Falamos,
portanto, de um sujeito estético, estetizado, “artealizado”. Segundo o autor, o sujeito
estetizado se torna hedonista: “o que importa agora ¢ sentir, viver momentos de prazer, de
descoberta ou de evasdao” (LIPOVETSKY, 2015, p.23).

Em ruptura com a sociedade feudal e seu modus vivendi, como afirma Orlandi
(2011), vivemos uma sociedade capitalista em que o sujeito-de-direito ¢ supostamente livre
para fazer as suas escolhas, e por elas responsdvel. Nesse processo de interpelagdo-
individuacdo, para a autora, ¢ que o sujeito ¢ submisso pelos Aparelhos Ideologicos de
Estados, tanto no nivel simbolico, por uma teia de discursividades sobre as novas formas de
ser sujeito na atualidade, como no nivel politico, por meio das instituicdes governamentais.
Como efeito dessa interpelacdo ideoldgica, o sujeito moderno ¢ afetado por uma ilusdo
subjetiva de estar no centro do poder, da decisdo de suas agdes.

No arcabouco de dizeres sobre o corpo feminino, naturalizados no seio social, os
dizeres acerca dos padrdes estéticos especificos — tidos como aceitdveis — corroboram as

demandas de uma sociedade de consumo, como veremos a seguir.

O discurso de estetizacio do corpo feminino

Durante séculos e milénios os cuidados estéticos com o corpo se circunscreveram aos
limites da elite social. Até meados do século XIX, o adorno estético ndo era uma preocupagao
séria nas classes sociais mais desfavorecidas. Foi somente no século XX que se desenvolveu
uma industrializagdo em massa dos produtos de beleza que possibilitaram a difusdo social das

praticas de embelezamento. Ao mesmo tempo, crescia um discurso estético de

revista Linguasagem, Sio Carlos, v.40, no. 1. 2021, p. 190-206.
ISSN: 1983-6988

200




embelezamento do corpo por intermédio do cinema, da imprensa, da publicidade, da moda, e
da fotografia, propagando em larga escala os canones contemporaneos da beleza, estipulando
sonhos e ideais estéticos a serem perseguidos. Nas palavras de Lipovetsky (2015, p.216), o
corpo passava a ser um objeto passivel de ser artealizado, ou melhor, de ser estetizado
segundo os principios da arte. Ora, os dominios da reflexdo sobre arte e estética ndo podem
mais ficar indiferentes a todo esse discurso de atribuicdo e aplicacdo da estética artealizada no
dominio material do corpo humano.

O desenvolvimento industrial de aparatos estetizantes do corpo feminino serviu
principalmente para remover os obstaculos ao discurso de embelezamento. A beleza passou a
ser um produto compravel, como uma mascara que a mulher precisa simplesmente adquirir e
acoplar no rosto e no corpo. O imaginario feminino foi aberto, entdo, a um novo capitulo da
histéria da estética: a etapa hipermoderna da beleza, “em que nada mais se opoe a sua
otimiza¢do, em que a demanda de embelezamento ndo para de crescer, em que 0s recursos
estéticos constituem um mercado em expansdo continua” (LIPOVETSKY, 2015, p. 218).

O capitalismo estético ndo produz “belezas” para serem guardadas. Ao contrario: na
esteira do discurso do “belo” vem o discurso de exaltagdo da exposicdo, de espetacularizagao
do corpo. Logo, em todas as camadas sociais e em todas as idades, o imperativo da beleza se
estabelece como funcionamento ideoldgico que, por intermédio do discurso estético, converte
corpos em produtos que precisam também se colocar a mostra. A beleza custa muito caro para
ser envolvida por roupas longas e deselegantes. Longe disso: a beleza precisa ser evidenciada
e compartilhada em interminaveis exposicdes em redes sociais, cujos /ikes se tornam moedas
de consolagdo depois de tanto esforco e investimento; o anonimato se torna uma puni¢do, € a
autoexposi¢do se converte em mecanismo de autocompensagao.

Na esteira desse discurso se desenvolvem cada vez mais praticas cosméticas, 0 peso
e as rugas se tornam inimigos repletos de herdis dispostos a combaté-los: todos os dias
surgem novas e acessiveis cirurgias estéticas, regimes, e incontdveis procedimentos e
produtos de embelezamento. (LIPOVETSKY, 2015, p.215). O discurso do capitalismo
estético que captura a beleza, e por intermédio dela o corpo, principalmente o feminino, ¢ um
discurso versatil e altamente flexivel, capaz de se adaptar facilmente aos movimentos
historicos. Quando os discursos que estipulavam padrdes Uinicos de beleza chegaram a uma
saturagdo insustentdvel, o capitalismo estético rapidamente compreendeu e se adaptou em

busca de novos lucros.
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Agora todas as belezas valem, todas sdo legitimas, desde que se use determinada
marca de produtos estéticos. J4 ndo existe um padrdo unico de beleza, mas uma pluralidade
incontavel de rostos, estilos, cabelos, corpos e peles: todas sdo acolhidas e cooptadas pelo
discurso da beleza, para logo depois serem reconduzidas as lojas de cosméticos. Neste novo
contexto, o velho ditado “¢ preciso sofrer para ser bela” ja ndo tinha mais espago, € em seu
lugar passou a vigorar a maxima que apregoa o prazer € a volipia do “cuidar de si mesma”.
Agora nao se fala mais em investimento e dor, mas em prazer e cuidado, ou melhor, no prazer
de cuidar da propria beleza.

A armadilha final do capitalismo estético ¢ que, apesar dos discursos de diversidade
da beleza prazerosa, o nimero de cirurgias plésticas se avulta no mundo inteiro; s6 no Brasil
elas crescem a um ritmo aproximado de 5% ao ano (ISAPS, 2019). Dito de outra forma, o
proprio discurso de beleza plural e prazerosa parece conduzir cada vez mais mulheres a
intervengdes plasticas no corpo, o gesto mais extremo e doloroso de ndo-aceitacdo das
proprias caracteristicas corporais.

Segundo Lipovetsky (2015, p. 217), a captura da beleza pelo capitalismo coincide

com a proliferacao da oferta mercantil:

“Com o supermercado dos produtos e das “receitas” de beleza [...] Cada
mulher é chamada a valorizar sua beleza singular, a utilizar os produtos “que
sdo a cara” dela [..] A beleza consumida entrou em cheio na era
democratico-individualista da superescolha e da personalizagao.

A versatilidade do discurso capitalista foi capaz de rapidamente transformar os
sentidos de “ditadura da beleza” para um novo contexto histérico. Ao invés de um unico
padrdo de beleza, agora o discurso estético apregoa a autonomia de cada beleza, a aceitacao
da pluralidade e o prazer do autocuidado. Logo, quanto maior a abrangéncia da beleza, maior
a quantidade de mulheres capturadas e sedentarizadas pela tirania do capitalismo estético.

Uma vez seduzido pelo discurso estético capitalista, o sujeito passa a ser enlacado
em uma espiral discursiva do belo que o conduz sempre um passo adiante. Sempre ¢ possivel
ficar “um pouco mais bonita”, e assim se multiplicam as academias de gindastica, os métodos e
os programas de emagrecimento, os saldes de beleza e as marcas de produtos cosméticos. E
assim que o discurso estético contemporaneo faz funcionar uma série de rituais e altares ao

corpo inquieto, obcecado, incuravelmente insatisfeito, marcado pelo 6dio a idade, ao peso, as

rugas e a gravidade. Os rituais incluem vigilancia, prevencao e correcdo do proprio corpo, €
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os altares sdo shoppings centers, passarelas de moda, academias e clinicas. E depois de tantos
dizeres que apregoam a pluralidade da beleza, o ideal estético feminino continua o mesmo:
jovem, magra, branca e de cabelo liso. Parece que todos os caminhos continuam conduzindo a
Roma!

No interior do discurso estético capitalista a nogcdo de arte emerge com outros
caracteres. Se no passado a arte carregava sentidos de “técnica-poética desinteressada”, agora
ela trabalha sentidos de técnica-poética a servigo do capitalismo estético. O cirurgido plastico
vira artista, os profissionais de beleza se tornam designers (de sobrancelha, de cabelos, de
unhas etc.), as clinicas de estética corporal produzem verdadeiras obras de arte, € o corpo
feminino emerge finalmente como objeto artistico.

Os mais diversos trejeitos e dizeres capitalistas passam a emergir no interior do
discurso estético, mas os principais sdo os que reforcam sentidos de performance,

desempenho, eficacia e controle.

Um dos principais efeitos da cultura moderna ¢, assim, a desqualificagdo do
espirito de resignacgdo, do deixar fazer e do deixar acontecer, enquanto se
encontram legitimados a vontade de controle de si e os desafios langados ao
tempo e ao corpo. E por isso que o corpo estético tende a ser pensado como
um objeto que “se faz por merecer” por um trabalho permanente de si sobre
si e que podemos embelezar por diferentes tipos de intervengdes técnicas
(LYPOVETSKY, 2015, p.220).

Os efeitos desse discurso podem ser vistos cotidianamente em todos os espacos
publicos contemporaneos. Além de pulularem cada vez mais rituais e altares estéticos,
crescem também os “argumentos” a favor da beleza, como aqueles que se travestem como
cuidado com a satde, preocupacdes profissionais, credibilidade financeira etc. Diversas
pinturas renascentistas retratam um cotidiano onde s6 a nobreza tinha acesso e preocupagdes
estéticas, € ndo poucos pintores retrataram a sociedade servil com aparéncia descuidada e
envelhecida. As pinturas de Hieronymus Bosch mostravam o que parecia um inferno na terra,
com pessoas desdentadas, deformadas, doentes, mal vestidas, feias, de cabelos desgrenhados e
descuidados. Na contemporaneidade isso ¢ muito diferente. Nas periferias crescem o numero
de saldes de beleza e de lojas de cosméticos e roupas femininas. Por um lado, a preocupagao
estética foi democratizada, chega a todas as classes sociais; mas por outro, democratiza-se
também o imperativo e a serviddo estética, e com ela as rejeigdes aos atributos fisicos

naturais.
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Ideologicamente, o discurso ¢ pensado a partir de seu cardter constitutivamente
ideologico. O efeito de evidéncia dos sentidos €, nessa vertente, resultante do funcionamento
da ideologia (dominante) que se materializa na lingua(gem) e afeta os sujeitos. A partir de
nossa reflexdo, propomos, ainda, algumas consideragdes finais, porém, ndo conclusivas,
visto que ndo buscamos uma verdade absoluta acerca das questdes aqui apresentadas, mas
uma possibilidade de desnaturalizagdo dos dizeres /sentidos acerca da mulher e do seu

corpo, tidos como evidentes na atualidade.

Consideracoes finais

Neste artigo, buscamos uma reflexdo acerca do procedimento capitalista de captura e
sedentarizacdo da estética como ferramental de assujeitamento, considerando o trabalho
ideologico, calcado principalmente no discurso sobre a beleza.

A partir de nossa reflexdo, podemos compreender que o discurso estético ndo se da
somente através das propagandas que inundam cinema, revistas e toda sorte de midias.
Considerando que, em nossos tempos, arte e estética se tornaram ferramentais discursivos
poderosos, capazes de converter individuos em sujeitos estéticos, consideramos que tais
dizeres — propagados fundamentalmente por intermédio da autoexposi¢do coletiva e massiva
de sujeitos e corpos estetizados — culminam em um Capitalismo Artista que impulsiona o
reinado do hiperconsumo estético por meio do consumo superabundante de estilos e de
sensacdes (experiéncias) estéticas.

Pela via da naturaliza¢do de sentidos, o discurso estético direciona para um ideal de
beleza, de modo que o belo quase nunca ¢ alcangado. A moda, como um todo, ¢ o ferramental
perfeito para tal afastamento: quando uma mulher de classe média esta quase alcangando a
beleza, a moda j& a trocou de lugar. Mas isso ndo ¢ tudo: quanto mais as mulheres apreciam
sua aparéncia, mais suas imperfeicdes as obcecam. No final das contas, quanto mais o
capitalismo fornece recursos estéticos, mais ele aguca a consciéncia das “imperfei¢cdes”.

A velocidade com que as informagdes sdo postas em circulagdo na atualidade, em
especial pelos recursos digitais, corroboram para um efeito de evidéncia acerca dessa pratica,
apagando, assim, o carater ideologico a eles inerente. Ao retomarmos o pensamento greco-
romano acerca da relacdo entre o belo, a arte e a estética, trazemos a cena a complexidade
dessas questdes tomadas a partir da Antiguidade Classica, considerando-o como um discurso

fundador (ORLANDI, 2001) que, em certa medida, ressoa nos dias atuais como via de
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legitimagdo a uma pratica capitalista de precificacdo de sujeitos tomados por uma estetizagao

em massa que transforma objetos e corpos em produtos estéticos a venda.
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