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INTRODUCAO

O léxico da lingua portuguesa tem se expandido, cada vez mais, em um processo
dinamico. Essa expansdao ocasiona a existéncia de um item lexical dotado de multiplos
significados, ao qual se da o nome de polissemia. A polissemia se deve a necessidade de nomear
elementos e eventos novos que se introduzem em dado contexto. No cotidiano, na escola, no
trabalho e em diversas outras situacoes percebemos a presenca da multiplicidade de sentidos no
processo de interacido verbal ou escrita. E 0 que ocorre com palavras como “manga”’, “maremoto” e
“avalanche”, as quais podem assumir significados distintos em diferentes frases ou contextos.
Esse tipo de ocorréncia cabe destacar, denota a flexibilidade do léxico da lingua portuguesa no
Brasil.

Outro tema constantemente abordado em estudos recentes relacionados a morfologia é a
derivacao prefixal, ou seja, acréscimo de formas presas em posicao anterior e sufixo, em posicao
posterior, que diz respeito a formacao de palavras pelo acréscimo de um afixo a base, conforme
estes sdo utilizados para atribuir uma nova conotacdo a palavra. (CARONE, 1991)

Observa-se que o uso intencional de determinadas palavras em diferentes contextos
permitem a multiplicidade de interpretacbes, dado que uma mesma palavra pode assumir
significados diferentes em textos/contextos diferentes. E o que se percebe, frequentemente, nos
textos publicitarios.

No ramo da morfologia, o estudo crescente da formacdao de palavras revitalizou as
pesquisas relacionadas ao sufixo e ao prefixo. E nesse contexto que, ao levarmos em conta o tema
deste trabalho, visamos o estudo da derivacdo sufixal de palavras especificas identificadas em
textos midiaticos.

Por se tratarem de temas atuais, optamos por associa-los nessa pesquisa ao consideramos
que, por meio dos estudos da polissemia sufixal, é possivel analisar a intencdo por detras das

palavras utilizadas em textos deste género, pois, em geral, a ocorréncia da polissemia em textos
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midiaticos, no que tange a reacao do leitor, dispde palavras que fascinam e exigem a sua
decifracao pelo mesmo. Podemos dizer, nesse caso, que o processo polissémico é um dos meios
mais eficazes de interacao do homem com a linguagem.

Desse modo, nessa pesquisa, serdao analisados textos publicitdrios nos quais sao
empregadas palavras em que o uso de sufixos as categoriza nos graus aumentativo e diminutivo,
com a finalidade de analisar a construcdo de novos sentidos atribuidos as palavras destacadas nos

textos que constituem o corpus dessa pesquisa.

A DERIVACAO SUFIXAL

Rocha (1999, p. 105) expde que a lingua é marcada por processos de formacao de
palavras, quais sejam: a derivacdo, a composicao e a onomatopéia. Carone (1991, p. 36), por sua
vez, compreende a derivacio como um dos recursos mais atuantes e férteis, os quais estdo
sempre prontos para o processo de formacdo de palavras. Ela abrange os tipos: sufixal, prefixal,
parassintética, conversiva, siglada e truncada.

Considera-se que, na gramatica, o sufixo corresponde ao afixo adicionado no final de uma
palavra ou de um morfema, de modo que criam-se palavras derivadas. Sao exemplos de palavras
formadas pela anexacdo de sufixo os vocabulos: lealdade (-dade), pedreiro (-eiro), tranquilamente
(-mente) e ouvinte (-nte).

Os sufixos, em sua classificacdo gramatical, podem ser nominais (quando formam um
nome), verbais (quando formam um verbo) e adverbiais (quando formam um advérbio).

A derivacao sufixal &, por isso, relativa a anexacdo de um sufixo a uma base (Rocha, 1999),
de modo que o sentido atribuido ao sufixo se consolida ao passo que o mesmo esta anexado a
uma palavra. Os sufixos, além de acrescentarem um novo significado ao léxico, tém a propriedade
de distribuir as novas palavras em quatro grupos ou classes de palavras, as quais terdo
comportamentos especificos dentro da frase. (CARONE, 1991).

E nesse sentido que observamos o valor expressivo dos sufixos, na medida em que o
emprego dos mesmos esta diretamente ligado a afetividade e a intencionalidade por detras do
enunciado, o que contribui para a polissemia sufixal. Portanto, o emprego do afixo é decisdao do
falante: ele quer usar aquela palavra derivada para exprimir seu pensamento ligado concomitante
a sua intencionalidade com uso do mesmo, como também se pode considerar que o grau
dimensivo e intensivo dos nomes sao fendmenos de derivacao (CARONE, 1991).

Cabe acrescentar que, semanticamente, nem sempre a utilizacao de sufixo exprime grau,
mas o que estda em observancia é o seu valor estimado a palavra, e esse valor esta ligado
intrinsecamente ao valor do préprio sufixo (CARONE, 1991).

Especificamente, neste trabalho, procuraremos expor a ocorréncia do sufixo aumentativo -
do e do sufixo diminutivo -inho no discurso publicitario, analisando o processo que permite a

formacao de novas palavras e a intencionalidade por detras do uso dos sufixos nas mesmas.



A POLISSEMIA

Com a atual intensificacdo dos estudos morfologicos relacionados a lingua portuguesa,

)

notavel a crescente linha de pesquisa que abrange diversas areas de conhecimento relacionadas a
morfologia, sobretudo as pesquisas relacionadas a polissemia.

Michel Bréal (1992) atenta para o fato de que uma mesma palavra pode ser empregada de
diversas formas em um determinado contexto linguistico, de modo que é esse contexto o fator
determinante para a delimitacdo do sentido da palavra especifica em uso. Desse modo, Breal
(1992, p. 103) expde que “a medida que uma significacdo nova é dada a palavra, parece
multiplicar-se e produzir exemplares novos, semelhantes na forma, mas diferentes no valor. A
esse fendomeno de multiplicacdo chamaremos a polissemia”.

Com base nas postulacées de Rocha (1999, p. 68), percebe-se que o campo de estudo
relativo a polissemia amplia a concepcdo de multiplicidade de sentidos, consolidada a partir de
adaptacdes semanticas, que uma palavra pode sofrer conforme a circunstancia de uso na qual esta
inscrita. Essa linguagem metaférica ou polissémica, frisa-se, continua ligada a um sentido basico
inicial.

O mesmo autor, ao citar Camara Junior (1964), também destaca que “E preciso ndo
confundir polissemia com homofonia, ou seja, “a propriedade de duas ou mais formas
inteiramente distintas pela significacdo ou funcao, terem a mesma estrutura fonolégica” (1999, p.
68). Ja Bechara (2004, p. 402), considera a polissemia como “[...] o fato de haver uma sé forma
(significante) com mais de um significado unitario pertencente a campos semanticos diferentes.
[...] Cada um desses significados é preciso e determinado [...]".

Para ilustrar estas consideracdes, evidencia-se que é notavel a multiplicidade de sentidos
conferida a palavras como “manga”, “maremoto” e “avalanche”, as quais, em diferentes contextos
em que sdao empregadas, revelam um significado diferente, a exemplo: “Eu chupei uma manga” e
“A manga da camisa esta rasgada”; “O maremoto atingiu a praia” e “Um verdadeiro maremoto
econdmico assola o pais”; “Uma avalanche matou varios turistas” e “A copa América comeca com

uma avalanche de futebol”.

O TEXTO PUBLICITARIO

Vestergaard e Schroder (1988) esclarecem que a publicidade tem a funcao de divulgar
produtos e servicos em forma de propaganda. O texto publicitario apresenta um discurso
deliberativo, com uma linguagem acessivel a todos, cuja intencao visa o convencimento e
persuasdo dos consumidores. A efetividade do discurso publicitario instaura-se no momento em
que o consumidor, influenciado pela propaganda, adquire um determinado produto.

Ainda com base nas postulacdes de Vestergaard e Schroder (1988), podemos inferir que a
principal funcao da propaganda é despertar o interesse dos leitores para o produto em amostra.
Para isso, utilizam os mais diversos mecanismos, desde letras coloridas, imagens chamativas e a
plurissignificacao textual. Cada propaganda tem a intencao de selecionar um tipo especifico de

consumidor e, para isso, sintetizam e condensam ao maximo a idéia principal e a colocam sempre



em destaque. Fazem sintonia entre o consumidor e o produto ou marca utilizando figuras de
linguagem, frases curtas para obter no leitor uma memorizacao rapida e facil, com uma linguagem
concisa e clara. E, portanto, a associacio entre o texto e a imagem.

Assim, o texto publicitario utiliza diversos métodos para obter éxito nas suas propagandas,
a comecar pelo uso de estereédtipos, pela substituicio de nomes por girias ou dialetos de
determinada regiao, pela utilizacdo de exclamacdes ou reticéncias e utilizacao de palavras que dao
comando (a exemplo: use, veja e compre). O texto publicitario é exclusivamente direcionado a um
receptor, com uma funcado social, a fim de passar uma mensagem e reproduzir finalidade para
casa pessoa. Em uma andlise de um texto publicitario é necessario, portanto, examinar as palavras

e as imagens juntamente com 0s signos.
O CORPUS

O corpus utilizado neste trabalho é constituido por material publicitario veiculado em

revistas, televisdo e diversos websites.

Figura 1: Propaganda da cerveja “Nova Schin”.
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Figura 2: Propaganda da montadora de carros “Nissan”.
Figura 3: Propaganda do iogurte “Danoninho”.
Figura 4: Propaganda do leite em p6 “Leite Ninho”.

ANALISE DO CORPUS

A propaganda “Carnavalzao merece um cervejao” da Nova Schin foi exibida nacionalmente
em 04 de fevereiro de 2010. A Schincariol surgiu em 1939 e tornou-se uma marca mundialmente
conhecida pela producao de refrigerantes a cervejas.” Os consumidores da marca correspondem
ao publico infantil e adulto. Outra propaganda analisada com o sufixo -do foi “Eu quero trocar
meu carro por este carrdo”®, veiculada pela Sedan e exibida no Brasil em 10 de dezembro de 2010.

Gramaticalmente, considera-se que o sufixo -d0 como sufixo aumentativo, inserido em
construcdes nas quais um determinado vocabulo sofre flexdo de grau. O sufixo -inho, em
oposicdo, representa o grau diminutivo. Nas duas primeiras imagens destacam-se as palavras
“cervejao” (a palavra cerveja e o sufixo -do), carrdo (a palavra carro e o sufixo -do). Ambas as
palavras, no grau aumentativo, desempenham funcdes diferentes. A palavra “cervejao” nao é
utilizada, necessariamente, em referéncia ao tamanho da garrafa ou da lata da cerveja da marca,
mas, da mesma forma, pode se relacionar a idéia de superioridade da bebida em questdo no que
se refere as marcas concorrentes. Também é possivel que o uso do sufixo -do dialogue

diretamente com o perfil do consumidor de cervejas no Brasil: o homem, que, em 2007, ja

> Para mais informacgdes, ver: <http://www.schincariol.com.br>. Acessado em 11 de agosto de 2011.
® para mais informacdes, ver: <http://www.nissan.com.br>. Acessado em 11 de agosto de 2011.
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contabilizava cerca de 56% do publico consumidor, conforme pesquisa realizada pelo Ibope em
20077. Segundo Santos (2010), o sufixo -do é, por exceléncia, construtor do grau aumentativo na
Lingua Portuguesa.

O mesmo ocorre com a propaganda do veiculo, na qual o aumentativo pode ser utilizado
tanto para destacar a superioridade do automoével em comparacao com os produzidos pelas
montadoras concorrentes, quanto para dialogar com o ego masculino, tipicamente representado
em associacdo com a grandeza.

Conforme defendem Cunha e Cintra (1988, p. 88-89), no que diz respeito as

especificidades dos sufixos -do e -inho, vemos que:

[...] nos aumentativos em -do, o género normal é o masculino, mesmo
quando a palavra derivante é feminina [...]. S6 os adjetivos fazem diferenca
entre o masculino e o feminino, diferenca que, naturalmente, conservam
quando substantivados: solteirdo- solteirona; chordo-chorona.

Na propaganda da Danone, empresa que inaugurou sua primeira fabrica no Brasil em
1973 e publicou o slogan “Danoninho vale por um bifinho e por uma brincadeira” nos anos 808,
vemos o sufixo em questdo (-inho) associado diretamente a idéia de diminutivo. Neste caso,
refere-se a algo ou a um ser pequeno que, provavelmente, é uma crianca. A utilizacdo deste sufixo
pode ser relativa, também, ao tamanho econémico do produto que, por ser pequeno, pode ser
levado para qualquer ambiente sem grandes dificuldades ou alarde.

O uso desses afixos proporciona diversas reacdes nos leitores/consumidores. No que
concerne o sufixo -inho, pode-se considerar, segundo Goncalves (2006, p. 9), que “[...] o
sentindo que este passa é fixado pelo contexto socio-interacional que gera uma diversidade de
carga emocional conduzindo a mensagem diversas expressdes, quais sejam, apreco, desapreco,
afeto e dimensao”.

O sufixo -inho aceita varios significados e, apenas pelo seu contexto, pode-se
estabelecer uma analise do seu significado e associar a provavel intencao do falante. De acordo
com Simoes (2005, p. 21-22) a utilizacdo do desse sufixo ndo altera a funcao sintatica da palavra,
uma vez que, ao unir-se a um advérbio ou adjetivo sua categoria sintatica permanece, o que
ocorre € uma mudanca no campo semantico.

Na dltima imagem, observamos a propaganda do leite em p6 Ninho, “Leite Ninho - para os
meus... o melhor do mundo”, veiculada na década de 60. Ao longo do tempo, o produto sofreu
mudancas nas embalagens, conhecidas pelos rétulos coloridos, por ser um alimento destinado ao
publico infantil. E dessa forma que notamos que “ninho” é a forma contracta do diminutivo do
nome “Junior”. Podemos considerar que a utilizacdo do sufixo, nessa situacdo em especial, pode
dizer respeito tanto ao publico alvo do produto, representado pelas criancas, quanto a construcao

da imagem “maternal” da marca, visto que o sufixo -inho se relaciona a afetividade feminina, o

’Para mais informagdes, ver o sitio: <http://alturl.com/2wfwo>. Acessado em 11 de agosto de 2011.
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que remete ao carinho da mae zelosa pelos filhos e o fato de que é comum as mulheres

empregarem palavras na forma diminutiva nos enunciados que proferem.

CONCLUSAO

Diante dos resultados expostos, percebe-se de que forma é construida a multiplicidade de
sentidos (polissemia) nos sufixos empregados em contextos diferentes, através da analise dos
textos publicitarios presentes nas imagens apresentadas. Os estudos morfolégicos associados a
polissemia expdem a intencionalidade por detras dos enunciados, permeada por processos que
englobam uma série de estratégias discursivas cuja finalidade é identificavel a partir da analise
relativa aos sufixos -do e -inho em determinados contextos.

Vemos, assim, que as pesquisas relacionadas a morfologia enquadram-se no processo de
didlogo multidisciplinar, abrangendo diferentes tipos de discursos, sobretudo o publicitario, o
qual faz uso dos sufixos de grau em meio a estratégias de convencimento/persuasao nas quais se
associam a imagem e o texto.

Considera-se, pois, que a lingua portuguesa, rica em todos 0s seus aspectos passiveis de
andlise cientifica, fornece inUmeros instrumentos de persuasdo, utilizados, principalmente, no

texto publicitario.
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