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Primeiras consideracoes...

Nossa sociedade, atualmente, é organizada em torno de novas tecnologias
multimidiaticas em que a diversidade de discursividades (orais, escritas, visuais e
multimodais) em politica, bem como o de outros modos de producdo de sentidos,
tém transformado radicalmente as modalidades e os processos enunciativos dos
sujeitos. Essas mudancas se dao ndo sé na ordem da lingua, mas principalmente na
ordem do enunciavel, construindo novos dizeres tanto do Eu quanto do Outro,
alterando os efeitos de sentidos iniciais e provocando, muitas vezes, o humor
derrisorio como resultado.

Neste artigo, trataremos de um discurso em particular, o discurso derrisério
que se relaciona intimamente com a ironia. O discurso irénico pode provocar uma
série de sentidos e sentimentos que abarcam desde a irritacdo a zombaria,
provocando a humilhacdo e a ridicularizacdo do outro. Contudo, a derrisdao
diferencia-se da ironia porque o sujeito-enunciador assume o que diz no seu préprio
discurso quando tem por objetivo desqualificar o destinatario (BARONAS, 2005). Os
limites do discurso irébnico e do discurso derrisério se diferem, mas também os

constituem:

[...] enquanto locutor da ironia coloca em cena um enunciador, cuja
alocucdo ndo pode assumir explicitamente, deixando essa
responsabilidade para o seu destinatario, o locutor da derrisao
assume o que diz, contudo os efeitos do seu dizer sao atenuados ora
pelo efeito de escarnio que provoca, ora pela mobilizacio de um
discurso Outro ja legitimado na sociedade (BARONAS, 2005, p.147).

Assim, nos preocuparemos em analisar o modo como um ambiente midiatico
eletronico, o YouTube, por meio de diversos textos multimodais, que se dao a
circular como discursos panfletarios - texto curto e violento que ataca uma

instituicdo ou uma pessoa conhecida - distintos tanto da satira quanto da polémica,
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todavia, constitutivamente derrisério, constroem uma escrita da histéria de
campanhas politicas brasileiras bastante distinta da histéria oficial divulgada nos
editoriais, nos artigos de opinido, nas analises politicas, que circulam nos jornais e
revistas brasileiras, por exemplo. Os textos panfletdrios organizados
derrisoriamente podem mostrar o que um artigo de opiniao ou um editorial nao
poderia dizer, sob pena de sofrer sancdes legais por callnia, difamacdo e, ao mesmo
tempo, contribuem para uma despolitizacdo do politico, uma banalizacdo da fala
publica.

Desta forma, compreender a natureza, o papel e o funcionamento discursivo
desses diversos tipos de discursividades politicas e de comunicacao, bem como as
suas mudancas linguisticas e discursivas torna-se, hoje, essencial para conhecer nao
s6 o funcionamento do portugués brasileiro no seu componente soéciopolitico, mas
também, para a compreensiao do funcionamento da escrita da historia da politica
brasileira. Para tal, elegemos como corpus empirico de andlise duas videomontagens
que circularam no YouTube durante a campanha presidencial de 20102 tendo como
alvo panfletario a fala da entdo candidata Dilma Rousseff.

Para esta reflexdao, buscamos analisar discursivamente, com base no mirante
da Anadlise de Discurso de orientacdo francesa, o modo como os discursos
panfletarios que circularam no YouTube funcionaram e, ainda funcionam,
discursivamente na construcdo de uma outra histéria do presente da politica
brasileira, contribuindo para a descricio de novos efeitos de sentido sobre aquele
que toma o discurso e o transforma de acordo com a sua formacao discursiva,
construindo uma sobreasseveracdo sobre o discurso do Outro alvo da derrisdao
(MAINGUENEAU, 2006).

A DERRISAO: A (DES)CONSTRUCAO DO SENTIDO

Este termo/vocabulo que tanto nos mobiliza tem origem no século Xlll, no
baixo latim derisio, derideri que incita o sentido de “fazer pouco de” algo ou alguém.
Tem como seu significado a zombaria, o “desprezo que incentiva o riso, trazendo o
divertimento de alguma coisa a alguém” ou “coisa insignificante, irriséria” (NOVEAU
PETIT ROBERT, 2001 apud ARAUJO, 2011).

Trata-se de uma “associacdo do humor e da agressdao que a [derrisdo]

caracteriza e a distingue, em principio da pura injuria” (BONNAFOUS, 2002, p. 45),

2 Nosso material de analise é constituido por duas videomontagens que circularam - e ainda
circulam - no YouTube e tém como alvo derrisério a fala da Dilma Rousseff em diferentes
momentos de sua campanha eleitoral no ano de 2010. Sao elas: Dilma abandona promessa
eleitoral e privatiza o petrdleo brasileiro e Dilma e a privatizacdo do pré-sal. Os videos estao
disponiveis em www.youtube.com.
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isto é, uma espécie de “desamabilidade verbal” violenta que por produzir o riso foge
de sancdes negativas da legislacdo e, principalmente, da opinido publica. Ao se
utilizar da derrisdao o locutor cacoa e ridiculariza a todos aqueles que ele considera
adversarios, muitos deles jornalistas, e manipula o auditorio ou os leitores pelo riso
ou por uma admiracao conseguida pela capacidade inventiva de utilizar a linguagem,
evitando e atenuando alguns possiveis embates ao se abrigar na brincadeira.

A derrisdo pode ser concebida por meio de um género textual, como por
exemplo, as videomontagens, cuja tematica centra-se em questionar, por meio da
satira, a ordem estabelecida e/ou os valores largamente cristalizados em nossa
sociedade. Tal questionamento tem como alvo preferido as mais diferentes
autoridades sociais e se impde a ler sob diferentes facetas: nas charges; nas
caricaturas; nos pastiches; nas piadas; nos jogos de palavras etc. Para Mercier

(2001), a derrisdo se apresenta como um jogo e também:

[...] como quem nao quer nada e se transforma pela magia do verbo
escolhido, numa forma socialmente aceitavel de exprimir sua
agressividade contra outrem. Com efeito, ‘0 humor permite dizer ou
sugerir ideias desagradaveis, sem ter que temer reacdes violentas,
nem represalias’. Ou mesmo ao contrario, ‘se a ‘vitima’ da zombaria
ndao achar graca, se ela recusa captar a gozacao ou reconhecer as
regras do jogo, sera acusada de nao ter senso de humor’ (MERCIER,
2001, p.10)%.

Por apresentar-se de maneira sarcastica, a derrisdo promove o humor sendo
que a piada formulada e bem estruturada no seu contexto de circulacio é
considerada obscena e covarde. Isto porque a derrisdio é praticada na fala
regularmente, além disso, comporta uma competéncia sécio-emocional muito maior
do que aparece a primeira vista.

Liberar a agressividade de maneira socialmente aceitavel é o que permite os
recursos da derrisdo, poder dizer sem sofrer a censura apelando a criacio de um
principio de prazer transgressor toleravel (MERCIER, 2001). Portanto, tornar algo em
derrisdao, em riso, zombaria, é um meio de liberar aquela agressividade contida,
supostamente inexprimivel.

Podemos observar que os politicos sdo tornados alvos de derrisdo desde os
tempos imemoriais. Todavia, com o advento dos meios de comunicacdo de massa e,
sobretudo com o advento dos meios interativos, 0s que permitem uma participacao

efetiva dos (inter)locutores, os politicos estdo se tornando alvo da derrisdo popular

* No original: comme un air de ne pas y toucher et se transforme, par la magie du verbe
choisi, en une forme socialement acceptable d’exprimer son agressivité envers autrui. En
effet, ‘I'humour permet de dire ou de suggérer des idées désagréables, sans avoir a redouter
ni réactions violentes ni représailles’. C'est méme de la contraire, ‘si la ‘victime’ de la
plaisanterie ne rit pas, si elle refuse de signer, de reconnaitre les régles du jeu, elle sera
accusée de ne pas avoir le sens de I’lhnumour (MERCIER, 2001, p. 10).



com muita frequéncia. HaA uma liberacdo da sua agressividade utilizando-se da
derrisdo e que ndao conduz a nenhum dano imediato, ja que as piadas podem
consistir em uma das Unicas armas disponiveis para combater determinado regime
ou até para tentar desfazer de alguma construcdo teérica que apoia a ideologia do
poder. De fato, conforme ja dissemos, “o humor permite dizer ou sugerir ideias
desagradaveis, sem medo de represalias ou reacdes violentas” (MERCIER, 2001, p.11,
traducdo do autor).

O locutor da derrisdao assume o que diz, contudo os efeitos do seu dizer sdo
atenuados ora pelo efeito de escarnio que provoca, ora pela mobilizacio de um
discurso outro ja legitimado na sociedade. Ou seja, a derrisdo joga ora com o humor
do destinatario, ora com uma espécie de pré-construido socialmente aceito pelo
destinatario. Tanto no primeiro quanto no segundo caso, a derrisdo terd sempre
implicita ou explicitamente um valor metadiscursivo, isto €, um uso e um comentario
sutil sobre esse uso. Expressar-se por meio da derrisdo é um ato e entdo uma prova
de existéncia do individuo em sociedade. Em virtude deste fator, ela esta relacionada
fundamentalmente a afirmacao de si (MERCIER, 2001 apud ARAUJO, 2011). O ser
humano escolhe uma vitima, elenca qualidades desvalorizantes de acordo com a
identidade de cada um e o sentimento de superioridade e aplica uma nova
significacao de acordo com seu conceito de valores.

Desta forma, é possivel considerar que a derrisdo seja, sem duavida, um
equilibrio de um sistema social, dilacerado pelas demandas do condicionamento
social sobre os discursos e, principalmente, as formacgdes discursivas que os sujeitos
se inserem, mobilizados, muitas vezes, por discursos cristalizados pela sociedade e
que sdo, sempre, alvos de ameacas por uma deriva destrutiva, isto é, dispostos a
sofrerem mudancas.

Admitidos ou contestados, muitos valores humanos sdo alvo constante dos
discursos derrisorios e, por isso, o riso da derrisdao desempenha efeitos variaveis
sobre as trocas que ocorrem, ou seja, efeitos de escarnio sobre o discurso relatado e
isto, abre um vasto campo para anadlise. As linhas que permitem analisar a logica
derrisoria sdo particularmente ambiguas. A ambiguidade dos fatos se apresenta
quando algo pode significar dependendo do outro. E por isso que a derrisdo possui
um poder de revolucao inegdvel, é subversiva. Ela é ferramenta util para a
construcdo de um discurso contestador que regula outros discursos e ao mesmo
tempo impode sua proépria dindmica; assim a reducdo das tensdes se opera por uma
recodificacdo dos conflitos em termos que permanecem discursivos (MERCIER,
2001).

A derrisdo, diferentemente da ironia, se apresenta “subvertendo a fronteira
entre o que é assumido e o que nao é pelo locutor” (MAINGUENEAU, 1993, p. 98), o

locutor assume na materialidade linguistica o que diz e mostra o objetivo principal,



desqualificar o destinatario. Desse modo, a derrisdo tem a preocupacdo de contestar
os valores sociais vigentes segundo determinados momentos sécio-histérico. Esse
ato de desqualificar se define como um ato de enfatizar os defeitos e deformidades
do alvo escolhido, caracterizando como um humor que desqualifica o adversario no
intuito de persuadir o auditério (FEUERHAHN, 2001).

Se tomados, entdo, como espacos discursivos diferentes dentro do campo
discursivo do humor, é possivel dizer que o discurso irénico pode provocar uma
série de sentimentos ou de sentidos que vao da irritacdo a zombaria, passando pela
ridicularizacdao e humilhacdao do outro, aspectos que podem dialogar com o discurso
derrisério. Contudo, podemos afirmar que a derrisao diferencia-se da ironia porque
0 sujeito produtor da enunciacdao assume o que diz no seu discurso, tendo como
objetivo principal desqualificar o destinatario. Aspecto esse que fica implicito na
ironia.

Neste momento, nos é permitido levantar a hipétese de que a ironia
caracterizada ocupa um determinado espag¢o discursivo que pode dialogar com o
espaco da derrisdo e que se constitui como uma ironia mais acida. Ao atingir o seu
grau maior de zombaria, a ironia perpassa o campo discursivo* derrisério o
constituindo também. E preciso considerar também que a derrisdo geralmente é
dada a circular em pequenas frases. Para pensar a circulacdo das pequenas frases na
midia, por exemplo, mobilizamos os trabalhos de Dominique Maingueneau (2002,
2005, 2006 e 2010).

O DITO PELO NAO DITO: UM CASO DE AFORIZACAO

A grande circulacdao de discursos na midia, hoje, tem se tornado um grande
canteiro de estudos. Cada vez mais, percebemos que certos discursos reportados
estao sendo destacados e aplicados em outros contextos, contextos, criando-se,
deste modo, uma nova significacdo para os mesmos. Assim, segundo os conceitos
de Maingueneau (2010), os enunciados destacados decorrem de um regime de
enunciacdo especifico. O autor opde enunciacao daforizante “frases sem texto” e
enunciacdo textualizante, inscrita no horizonte do género de discurso. Podemos

observar o funcionamento desses conceitos com base na estrutura abaixo:

“ A luz de Maingueneau, podemos entender o campo discursivo como “conjunto de formacdes
discursivas que se encontram em concorréncia, delimitando-se em uma regiao determinada do
universo discurso (MAINGUENEAU, 2005, p. 35).



Enunciacao

TEXTUALIZANTE AFORIZANTE

Enunciados Destacaveis Enunciados Destacados

Férmulas
Maximas
Provérbios
Slogans

Nessas reflexdes, devido ao pouco espaco, tratarei das questdes voltadas a
destacabilidade dos enunciados, numa tentativa de observar as grandes mudancas
que acontecem quando eles sao retirados de seus contextos originais para significar
derrisoriamente em um novo contexto de circulacdo. Ao pensarmos na construcao
do sentido, trabalhamos com o (re)significar, pois a partir do momento que o
enunciado é destacado, ele adquire uma nova significacdo e, ao mesmo tempo, “ele
passa a (re)significar o discurso primeiro de uma outra forma, desconstruindo uma
informacao a cerca de outra totalmente diferente” (MAINGUENEAU, 2010).

No momento de destaque, o sujeito se apropria da lingua da maneira que a
formacao discursiva na qual esta inscrito determinar o que lhe é mais conveniente e
constréi seu novo discurso sobre aquele ja existente. Assim, segundo o pesquisador
francés, ao construir esse novo dizer, de maneira diferente, ele o sobreassevera de
acordo com sua formacao discursiva (FD), ou seja, refere-se ao que se pode dizer em
relacdo a época e/ou o espaco social em que se encontra o discurso, como também,
considerar as condicoes de producido especificas, capazes de mobilizar uma
memoria discursiva como condicdo do funcionamento discursivo de um material
socio-histoérico e cultural.

Além disso, mobiliza-se uma certa imagem quando ha o destaque, uma

imagem construida com base em novas pré-construcoes linguisticas e discursivas,



capazes de contribuir com um “desdizer” do outro frente ao novo discurso. Desta
forma, o ethos discursivo criado é coextensivo a toda enunciacao: o destinatdrio é
necessariamente levado a construir uma representacao do locutor, que este ultimo
tenta controlar, mais ou menos conscientemente e de maneira bastante variavel,
segundo os géneros de discurso. O discurso, por meio da leitura ou da audicdo, faz
com que o destinatario partilhe de certo movimento do corpo, em um processo de
“incorporacao” que implica certo “mundo ético”, associado a comportamentos
estereotipicos.

Ao tomarmos as videomontagens como material de analise, observamos que
o produtor insere novos enunciados, modifica o discurso primeiro e constrdi-se uma
nova significacdo pautada na compreensido que ele, ao criar o novo discurso,
mobiliza sobre um saber constitutivo, isto &, guiado pela sua formacdo discursiva.
Com isso, ao aforizar derrisoriamente um enunciado, o produtor assume um ethos
de um locutor que fala do alto, que tem um conhecimento “superior’” daquele
discurso primeiro, como se ele, o produtor da videomontagem, fosse o detentor da
verdade, exprimindo uma totalidade vivida, seja uma doutrina ou uma certa
concepcao de existéncia. Assim, o “contetido” do enunciado suscita adesdao por meio
de uma maneira de dizer que é também uma maneira de ser (MAINGUENEAU, 2010).

Conforme ja enunciado, para Maingueneau (2010), os aspectos da
enunciacdo se dao por dois tipos: aforizante e textualizante elucidados na estrutura
mostrada. Para nossa reflexdo, mobilizaremos as questdes voltadas para os
enunciados aforizantes.

Assim, a aforizacdao é o processo em que certo sujeito pratica a acdo de
destacar certo enunciado cristalizado ou ndo em um discurso para coloca-lo em
circulacdo em outro, numa diferente situacdo contextual, (re)significando o discurso
primeiro, ou seja, o sujeito se apropria do enunciado e destextualiza-o em
fragmentos para aplicar em contextos distintos. Destarte, Maingueneau (2010)
desenvolve dois conceitos que partem dessa aforizacdo: enunciados destacdveis e
enunciados destacados. Como exemplos de enunciados destacaveis, apresentados
no quadro anterior, temos: maximas conversacionais, formulas®, provérbios, slogans
etc. Para os enunciados destacados, podemos encontrar os conceitos de
sobreasseveracio e destacabilidade. E sobre estes dltimos conceitos que

proporemos nossa analise a seguir.

> De acordo com Maingueneau (2010), o conceito de formula se da pelos seguintes itens: i) a
cristalizacdo linguistica de uma expressao que circula em um contexto; ii) é preciso que a
expressdao entre em discurso por meio da circulacio nos diferentes géneros; iii) ter um
referente social, ou seja, é preciso que a expressdo seja comentada pelos sujeitos falantes e,
finalmente, iv) gerar polémica, ou seja, pode suscitar opinides divergentes para a mesma
expressao.



Sobre os enunciados destacaveis, em nossa sociedade, circulam em grande
nimero e podem ser designados pelo termo vago de férmulas, ou seja, enunciados
curtos cujo significante e significado sao considerados no interior de uma
organizacao pregnante (pela prosodia, rimas internas, metaforas, antiteses...), o que
explica que sejam facilmente memorizados. E com isso, podemos notar que algumas
dessas formulas circulam no interior de uma comunidade mais ou menos restrita. O
problema se coloca em particular para os “enunciados destacaveis:” slogans,
maximas, manchetes de artigos da imprensa, intertitulos, citacbes célebres, etc.
(MAINGUENEAU, 2010).

A partir do momento que retiramos certo enunciado de seu contexto de
enunciacdo e circulacdo, estamos apenas destacando-o ou sobreasseverando-o. A
destacabilidade se diferencia da sobreasseveracdo. Enquanto aquela, apenas destaca
certo enunciado de seu contexto e ndo ha mudanca na sua composicdo linguistica,
ou seja, ndo ha uma alteracdo na estruturacdao sintagmatica que modifique o sentido
original de texto; este tem o principio de modificar o enunciado de acordo com a
formacao discursiva do sujeito que realizou o destaque. Quando o sujeito que
destaca o enunciado e o modifica completamente, certo sujeito cria para o
enunciado segundo uma autonomia em relacdo ao enunciado primeiro, contribuindo
para uma nova (re)significacdo, de acordo com suas perspectivas e conceitos. Temos
assim, o trabalho do sujeito sobre a fala do outro (MAINGUENEAU, 2010).

A extracdo ndo acontece de maneira indiferenciada sobre um texto. Certos
fragmentos sdo apresentados na enunciacdo como destacaveis, isto &, enunciados
que, de acordo com o seu contexto de utilizacio sdo propensos a esta
destacabilidade, justamente por serem enunciados curtos e de facil adaptacio a
outros contextos. Trata-se somente de uma operacdao de destaque do trecho que é
operada em relacdo ao restante dos enunciados, por meio de marcadores diversos
levando em consideracao a ordem aspectual (genericidade), tipografica (posicao de
destaque dentro de uma unidade textual) etc. Com isso, a aforizacdo passa ao largo
de todas as oposicdes midialdgicas.

A partir disso, ao produzirmos novas significacbes, mobilizamos uma certa
memoria discursiva® frente ao discurso primeiro, capaz de nos fazer retomar
discursos ditos em outros momentos, por outros sujeitos. Tudo se passa como se
existisse uma zona de tolerancia, como se comumente se considerasse normal que o

enunciado destacado e sua fonte sejam divergentes.

5 A concepcdao de memdria é tomada niao somente como lembranca, de “memodria individual”;
mas, como produto da diversidade de condicdes para se inscrever em um acontecimento.
Assim, brota “a tensdao contraditéria no processo de inscricio no acontecimento no espaco da
memoria” (p.50), sob o que Pécheux chama de a dupla-forma limite resultando no
acontecimento que ndo se inscreve e o que se inscreve na memoéria (PECHEUX, M. O papel da
memodria. In.. ACHARD, P et al. Papel da meméria. Campinas: Pontes, 2007. p.49-57).



Em virtude disso, pelo processo de aforizacdo, esse destaque dos
enunciados, o locutor - que podemos chamar de aforizador - se pde acima das
restricoes especificas deste ou daquele género de discurso. O “aforizador” assume o
ethos do locutor que esta no alto, do individuo autorizado, em contato com uma
fonte transcendente. Ele supostamente enuncia sua verdade, subtraida de qualquer
negociacdo, exprime uma totalidade vivida: seja uma doutrina ou certa concepcao da
existéncia. Nesse regime enunciativo, o sujeito da enunciacdo e o Sujeito no sentido
juridico e moral coincidem: alguém se pde como responsavel, afirma valores e
principios diante de uma comunidade.

O processo de descontextualizacdo das aforizacdbes é acompanhado por um
“apagamento” de seu sentido primeiro, ou seja, segundo Maingueneau (2010), ha
uma opacificacdo de seu sentido, em que exige um trabalho interpretativo aqueles
que entram em contato com o “novo”’ enunciado. Ademais, o mecanismo de
aforizacao resulta de uma operacao de destacamento que é pertinente, o leitor deve

construir interpretacdes que permitam justificar essa pertinéncia:

Toda aforizacdo intervém em uma textualizacdo: é uma encenacao
construida por outro locutor, um citador. A aforizacao vem, portanto,
minar a compacidade da textualizacdo. Desse ponto de vista, é o texto
que fabrica o que o contesta (MAINGUENEAU, 2010: p. 23 e 24).

Temos um locutor que se assume, ocasionalmente, como sujeito aforizador.

Dessa maneira, Maingueneau afirma:

Qualquer que seja a modalidade, implica uma figura de enunciador
gue ndo apenas diz, mas que mostra que diz o que diz, e presume-se
que o que ele diz condensa uma mensagem forte, induz a uma
tomada de posicdo exemplar (MAINGUENEAU, 2006: p. 89).

Ainda para o autor,

O sobreasseverador é alguém que se sobrepbe e que mostra o ethos
de um homem autorizado, sob a influéncia de uma origem
transcendente, que estabelece valores, para além das interacdes e das
argumentacoes” (MAINGUENEAU, 2006: p. 86).

Nesse sentido, entendemos que a aforizacio de um enunciado, o seu
destaque de um determinado contexto se da sempre a partir de um simulacro do

discurso do outro, acompanhado, sempre que possivel, de um humor derrisério.



UM ESBOCO DE ANALISE: A (DES)ORDEM DO DISCURSO

Depois de apresentarmos alguns dos conceitos que balizam o nosso
procedimento analitico, apresentaremos inicialmente o nosso objeto de reflexao e,
num segundo momento, as analises propriamente ditas. Nosso material de analise é
constituido por duas videomontagens que circulam no YouTube, a saber: Dilma
abandona promessa eleitoral e privatiza o petrdleo brasileiro’” e Dilma e a

privatizacdo do pré-sal’. Os videos estao disponiveis em www.youtube.com.

Inicialmente, nos preocuparemos com uma andlise voltada para a descricao
das videomontagens de acordo com suas imagens e a interpretacdo das mesmas
segundo os conceitos da analise do discurso de orientacado francesa, principalmente
levando em consideracao os sentidos criados pela nova significacdo, isto é, um
(re)significar proporcionados pela modificacdo dos enunciados primeiros por meio
de enunciados sobreasseverados derrisoriamente. Apresentaremos alguns excertos
destas videomontagens que foram selecionadas em virtude de apresentarem no
nosso entendimento um discurso derrisério. Todas tinham como alvo a candidata,
nha época de campanha, a entdo presidente Dilma Rousseff, que adquiriu uma
maneira propria de proferir seus discursos possibilitando que discursos outros
brotassem em torno.

Nossa primeira videomontagem tem como titulo Dilma abandona promessa
eleitoral e privatiza petrdleo brasileiro. O recorte abaixo caracteriza-se como uma
montagem de dois videos de Dilma Rousseff: o primeiro refere-se a sua campanha
eleitoral de 2010 e, o segundo, de 2013 e refere-se a um pronunciamento nacional,
ja como presidente do Brasil, vinculado a todos os meio de comunicacdo. Além
disso, podemos notar a presenca de um sobreasseverador, produtor da
videomontagem, responsavel por mostrar a “verdade” em relacdao aos discursos da
presidente, descaracterizando sua imagem diante da sociedade. Na imagem a seguir,
temos a primeira intervencio desse produtor, em que ele denuncia as atitudes
contraditorias da presidente em relacdo a privatizacdo do petroleo e da Petrobras,

vejamos o recorte:

" Disponivel em: https://www.youtube.com/watch?v=vX8allpFVvo. Acesso em 20 de out 2015.
& Disponivel em: https://www.youtube.com/watch?v=88EknymxB1Y. Acesso em 20 de out
2015.



http://www.youtube.com.br/
https://www.youtube.com/watch?v=vX8allpFVvo
https://www.youtube.com/watch?v=88EknymxB1Y

OUTUBRO DE 2010

CAMPANHA ELEITORAL

Figura 1

Em seguida, temos a abertura da propaganda eleitoral obrigatoéria, em que o
narrador da campanha introduz o tema que sera abordado no programa: a
privatizacdo da Petrobras e do pré-sal. Podemos notar que logo no inicio de sua fala,
ele levanta uma questdo aos telespectadores: “agora responda”. Apds, encontramos

0s seguintes enunciados:

E JUSTO :
\ PETROBRAS E O PRE-SAI

Figura 2

Em seguida, ha um recorte de um video da entdo candidata a presidente,
Dilma Rousseff, discursando, em que seu objetivo & mostrar sua oposicio a

privatizacao da Petrobras e o pré-sal. Vejamos:



Figura 3

Desde ja eu afirmo a minha posicio: € um crime privatizar a
Petrobras ou o pré-sal. Falo isso porque ha poucos dias o principal
assessor do candidato Serra para a drea de energia e ex-presidente da
Agéncia Nacional de Petréleo, durante o governo FHC defendeu a
privatizacao do pré-sal. Isso seria um crime contra o Brasil, porque
o pré-sal é o nosso grande passaporte para o futuro. Com ele, o Brasil
vai arrecadar bilhdes de doélares. Essa riqgueza serd investida nas areas
de educacdo, saude, cultura, meio ambiente, ciéncia e tecnologia e
combate a pobreza. Essa é a grande diferenca entre o nosso projeto
de governo e o projeto da turma do contra. Nos acreditamos que o
fortalecimento das nossas empresas é bom para todo o povo
brasileiro. Eles s6 pensam em vender o patrimonio publico®. (grifos
meus)

Apos seu discurso, o produtor, numa tentativa de desqualificar a figura de

Dilma, traz o seguinte recorte:

2013

PRONUNCIAMENTO DO DIA 07 DE SE

Figura 4

° Nossa preocupacdo, neste momento, ndo é transcrever a fala da candidata Dilma segundo
alguns recursos fonéticos. Nosso objetivo é mostrar o discurso proferido tal como é possivel
encontrarmos nos videos disponiveis no YouTube, isto é, os enunciados estdo transcritos de
acordo com as falas da Dilma.



Para contrapor a fala anterior de Dilma e, com isso, poder desqualifica-la, o
produtor traz um recorte do pronunciamento oficial, transmitido em rede nacional,
em que ela diz o oposto, enaltecendo o leildao de petroleo as empresas privadas e a
grande conquista do Brasil em 2013 com esse regime de partilha do pré-sal.

Vejamos:

Figura 5

Queridas brasileiras, queridos brasileiros, este € 0 momento que exige
coragem e decisao em todos os sentidos. A coragem é irma da
liberdade e mae de todas as mudancas. Este € o momento de fazer o
governo chegar cada vez mais perto do povo. E do povo participar,
cada vez mais, das decisdes do governo mais que nunca, o Brasil esta
aprendendo que o que é importante ndo é termos problemas. O
importante é termos as solucdes. E mais solucdes estdao a caminho.
Ainda este més, vamos fazer novos leiloes de portos, aeroportos,
ferrovias e rodovias. Estes leildes vao injetar bilhdes e bilhdes na
economia, gerando centenas de milhares de empregos. Vamos
também leiloar, em outubro, um imenso campo de petroleo do pré-
sal, o campo de Libra. (grifos meus)

Ao interpelar este video, notamos que o produtor sobreassevera a fala
anterior de Dilma. Podemos notar que sua finalidade é contrapor os dois discursos -
da época quando candidata a presidéncia e enquanto Presidenta da Republica - e
mostrar ao leitor/telespectador a imagem de uma presidente mentirosa. Percebemos
que com o jogo das imagens iniciais e, agora, o momento em que o produtor do
video “mostra” sua interferéncia, alocando o novo recorte do pronunciamento de
Dilma, podemos dizer que ele, enquanto aforizador, quer desconstruir a imagem da
presidente como pessoa reconhecida, a imagem de uma “mae” que quer cuidar do
pais. A sobreasseveracao acontece exatamente nesse momento de destaque sobre a
fala de Dilma no segundo video, em que ao discursar a favor do leilio e a
privatizacdo, ela se contradiz em relacdo ao primeiro discurso, quando ainda estava
na campanha politica em 2010. O produtor assevera a fala de Dilma, pois seria ele o

responsavel por mostrar a “verdade” ao povo, de que ela é mentirosa e ndo confiavel.



Desta forma, o produtor, pelo seu discurso, alega que a presidente enganou
a todos. Ao contrdrio do que vinha se construindo anteriormente, de uma mulher
preocupada com o Brasil, de preservar os recursos nacionais e garantir os interesses
do povo brasileiro, neste novo momento, a imagem de Dilma é totalmente
descontruida, modificada, mostrando como os novos discursos afirmam que ela é
mentirosa.

Ao juntar essas ultimas imagens com o “novo” discurso proferido pelo
produtor da videomontagem, podemos dizer que enquanto produtor, ele aforiza o
discurso inicial, promovido pela campanha de Dilma, para construir outro discurso
totalmente contrario ao que vinha se dizendo. Neste momento, teriamos um
(re)significar do discurso primeiro, construindo outro discurso em relacio ao
discurso primeiro. Temos aqui um caso em que ao destacar a posicdo de Dilma
sobre a privatizacdo, o produtor modifica o sentido inicial de sua campanha,
transformando-o em uma figura mentirosa. Ao fazer isso, o produtor constréi um
simulacro de seu interlocutor, capaz de mobilizar este novo discurso acerca de
construir outra concepcdo ao eleitor/telespectador, para que ele visualize quem seria
a “verdadeira” Dilma Rousseff. Assim, podemos dizer que o produtor assume o ethos
de uma pessoa detentora da verdade frente aos fatos, ele seria responsavel por
mostrar a “verdadeira” esséncia de Dilma, pois como pode uma campanha politica
ser capaz de enganar seus eleitores?

Entdo, aparece, novamente, o seguinte slide abaixo:

Figura 6

Novamente, numa tentativa de desqualificar a figura de Dilma durante seu
pronunciamento, o produtor traz como recorte a fala da entdo candidata durante sua
campanha eleitoral de 2010, em que ele frisa o posicionamento de Dilma frente a
privatizacdo: “é um crime privatizar a Petrobras ou o pré-sal’. Para que certo
enunciado fique em destaque, o produtor sobreassevera, derrisoriamente, a imagem

repetindo duas vezes seguidas repetindo-o.



Portanto, percebemos que o recorte da videomontagem traz um trecho da
propaganda eleitoral de Dilma em 2010 e seu objetivo, neste momento do video, é
construir a imagem da presidente como alguém ndo confidvel, mentirosa. A
sobreasseveracdo acontece pelo produtor da videomontagem derriséria em que ao
retirar alguns trechos da fala publica de Dilma durante sua campanha e montar o
video conforme o novo sentido que ele pretende enaltecer sobre a figura da
presidente, acaba “desdizendo” o que anteriormente se construiu, de que Dilma é
uma pessoa preocupada com o Brasil, com os recursos nacionais e o povo brasileiro.
O produtor constr6i a videomontagem para mostrar que a propaganda eleitoral de
Dilma foi mentirosa ao destacar os momentos importantes do discurso dela e inserir
trechos que provam que, na verdade, ela ndao quer “cuidar” do povo brasileiro, mas
sim conseguir mais dinheiro e investimentos de empresas privadas internacionais.

A segunda videomontagem analisada esta intitulada como Dilma e a
privatizacdo do pré-sal. Nela, visualizamos em um primeiro momento os seguintes

slides iniciais promovidos pelo produtor:

Dilma: as mil caras de

2010: Segundo turno
das eleigoes
presidenciais. Debate
entre os candidatos na

Serra e uma grave
denuncia sobre as
intengdes do PSDB em

relagao ao pré-sal ...

TV Bandeirantes

Figura 7 Figura 8

Em seguida, ha um recorte de um video da entao candidata a presidente,
Dilma Rousseff, discursando em um debate televisivo, referente ao segundo turno
das eleicdes presidenciais de 2010. O debate era entre os candidatos José Serra
(PSDB) e Dilma Rousseff (PT).

No video, Dilma questiona a questdo da privatizacdo da Petrobras ao entdo

candidato José Serra. E ao argumentar sobre a sua resposta, ela nos diz, sorrindo:



Figura 9

Certamente Serra vocé nao é o cara, vocé tem mil caras e ai tem uma
coisa interessante: Sabe quem trouxe esse tema esta semana, O
principal assessor energético do candidato Serra, que foi a pessoa que
presidiu a Agéncia Nacional do Petréleo, da época do Fernando
Henrique Cardoso, e que agora diz o seguinte que ele é a favor que
haja uma privatizacdao, ndao é da Petrobras agora, é do pré-sal, que
esse pré-sal seja passado para as empresas privadas internacionais.
(grifos meus).

Nestes primeiros recortes, podemos observar que ao dizer isso, Dilma tenta
mostrar que seu concorrente é a favor da privatizacio do pré-sal e que tal
posicionamento é algo bastante preocupante. Mais a frente do video, podemos notar
que a presidente vai dizer que é contraria a tal privatizacdo por empresas privadas
internacionais, seu objetivo serd evitar tal atividade para que os bens e riquezas
produzidas no territério brasileiro sejam inteiramente destinadas ao Brasil. Ao usar a
expressao “empresas privadas internacionais” podemos notar um “distanciamento”
politico e econbmico que ela tenta manter, construindo, desta forma, a imagem de
uma possivel presidente preocupada em manter os recursos no pais e contrdria a
privatizacao.

O recorte do video é interrompido pelo seguinte slide:

21/10/2013. A presidente
Dilma tem uma grande
novidade para anunciar

ao povo brasileiro...

Figura 10

Logo em seguida, hd a insercio de um video em que mostra a atual

presidente Dilma em um pronunciamento em rede nacional, observemos o recorte.



8suu~s~.0 do leildao do campo de Libra

Figura 11

O sucesso do leildao do campo de Libra, que é o primeiro mega campo
do pré-sal a ser licitado em regime de partilha, vai permitir uma
parceria da Petrobras com as empresas Shell, Total e as chinesas
CNOOC e CNPC. Sao empresas grandes e fortes que vao poder
explorar, nos proximos 35 anos, um montante de 6leo recuperavel
estimado entre 8 a 12 bilhdes de barris de petroleo e 120 bilhdes de
metros cubicos de gas natural. (grifos meus)

Logo depois, temos:

Epa! Mas a Shell, a Total
e as Chinesas nao sao
empresas privadas e

internacionais???

Figura 12

Neste momento, ja em 2013, vemos a presidente Dilma transmitindo a
noticia do leilao do campo de Libra, primeiro campo do pré-sal, as empresas
privadas internacionais conhecidas e os beneficios que o Brasil terd com os novos
investimentos. O produtor da videomontagem, ao fazer o recorte dos dois videos e
inserir os slides com seu discurso, sobreassevera de maneira derrisoria o discurso de
Dilma, pois no primeiro recorte, durante o debate na televisdao, Dilma era contraria a
privatizacdo e, agora, no segundo, ndo, por isso, ela é mentirosa. Como ela,

enquanto candidata, é contraria a privatizacao, referindo-se a empresas como



“internacionais e, agora, sdo consideradas como empresas ‘parceiras’? Podemos
dizer que o produtor desqualifica a presidente Dilma e diz que ela ndo é confiavel.

No seguinte recorte, o produtor destaca os principais argumentos da
presidente Dilma que segundo ele, contribui para o processo de “privatizacao” do
pré-sal.

0 modelo de [),\r&!lm que nos construimos

136

Figura 13

O modelo de partilha que nés construimos significa também uma
grande conquista para o Brasil. Com ele, estamos garantindo um
equilibrio justo entre os interesses do Estado brasileiro e os lucros
da Petrobras e das empresas parceiras. Trata-se de uma parceria
onde todos sairdo ganhando. As empresas privadas parceiras
também serdo beneficiadas, pois, ao produzir essa riqueza, vao obter
lucros significativos, compativeis com o risco assumido e com os
investimentos que estardo realizando no pais. Ndo poderia ser
diferente. As empresas petroleiras sao parceiras que buscam
investir no pais, gerar empregos e renda e, naturalmente, obter lucros
com esses investimentos. (grifos meus)

Em seguida, encontramos a seguinte interferéncia do produtor da

videomontagem:

Equilibrio justo??? A
Petrobras descobre o pré-
sal, possui a tecnologia e

as "empresas

Antes da eleigao as
"empresas privadas
internacionais", depois da
eleigao "empresas
parceiras" ... fazem o que
mesmo?

parceiras”...

Figura 14 Figura 15

Na sua producdao, podemos notar que o produtor do video, por meio da
construcdo cenografica, tenta destacar os posicionamentos discursivos
contraditorios de Dilma. Notamos que em seu discurso, nesse momento, é

constantemente frisado a “partilha” entre o governo e as empresas “parceiras”. Nesse



caminho, um destaque feito pelo produtor/sobreasseverador é referente a forma de
designar as empresas responsaveis pela privatizacdao. No inicio da videomontagem,
temos uma candidata preocupada em chamar de “empresas privadas internacionais”,
em que Dilma se insere em uma formacdo discursiva contrdria ao regime de partilha,
pois, quem sairia prejudicado seria o Brasil. Num segundo momento do video, a
designacdo é outra. Agora, temos uma presidente preocupada em defender as
empresas, chamando-as de “empresas privadas parceiras” em que podemos observar
que a formacdo discursiva de Dilma é a favor do regime de partilha. Nesse sentido,
temos um discurso da parceria entre Brasil e empresas privadas para o crescimento
do pais.

Encontramos, logo ap6s os seguintes recortes do produtor:

A gente ja sabia que o
Serra tem mil caras. Mas e

a presidenta? Quantas
caras ela tem?

Figura 16

Com isso, o produtor descreve o video da maneira que achar conveniente,
deixando claro que ele, enquanto “senhor da verdade”, é responsavel por mostrar a
mentira de Dilma ao povo. Ao trazer esse recorte o produtor busca contrapor com a
fala inicial da presidente, durante o debate politico televisivo: “certamente Serra vocé
ndo é o cara, vocé tem mil caras...”. O produtor quer afirmar que ela mentiu e que,
portanto, ela também teria mais de “uma cara’. O video termina com esse
questionamento, reiterando a mentira de Dilma e argumentando que se o Serra é
mentiroso, ela também é.

Ao aforizar o video, o produtor, por meio desse efeito de linearidade, permite
que se crie um simulacro de seu interlocutor, isto é, que o discurso que ele quer
sustentar por meio da producido do video seja compartilhado, sobre a mesma
opinido, de seu interlocutor, de considerar Dilma falsa e mentirosa. Destarte, o
produtor tem como objetivo ao sobreasseverar, derrisoriamente, afirmar que ela se
contradiz destacando de seu discurso enunciados que podem tomar outros sentidos,
outras significacdes diferentes do sentido primeiro, criando o efeito de que a entao

candidata a presidente tem mais de “uma cara”.



Desta forma, notamos que ao construir essa videomontagem, o produtor cria
um sentido de acordo com um interdiscurso, Dilma é mentirosa. O produtor monta
seu video, numa tentativa de corroborar a este discurso primeiro e, a partir disso, ele
organiza suas ideias segundo um ja-dito anteriormente e que ele mesmo concorda,
produzindo o efeito de escarnio frente as atitudes politicas de Dilma. Assim, como
afirma Maingueneau (2002), toda fala procede de um enunciador encarnado; mesmo
quando escrito, um texto é sustentado por uma voz - a de um sujeito situado para

além texto.

CONSIDERACOES FINAIS

Ao observamos o funcionamento da aforizacdo nas videomentagens
analisadas, é possivel notarmos o surgimento de uma nova significacao totalmente
distinta do discurso primeiro, conduzindo para uma nova leitura do presente da
politica brasileira. Se o enunciado primeiro produzido pelo locutor era um enunciado
sério, o segundo, produto da aforizacdo, se configura como derrisorio. Assim, de
maneira sucinta, é possivel afirmar que a aforizacdo presente nas videomontagens
se materializa pela juncao do iconico mais o verbal. J4 que se trata de textos
multimodais, elas conjuntamente direcionam o sentido que almeja o produtor do
video que é desqualificar a imagem (mulher politica) de Dilma por meio do discurso
derrisério, sobreasseverando, isto é, destacando do discurso primeiro os enunciados
ou imagens que podem funcionar a favor do interdiscurso que a sua formacao
discursiva autoriza.

Assim, podemos dizer que essa forma de (re)significar o sentido primeiro por
meio de outro totalmente distinto contribui para que esses “novos” discursos sejam
tomados como discursos panfletarios, ou seja, textos curtos e violentos que atacam
uma instituicio ou uma pessoa conhecida. Além disso, esses textos panfletarios,
com base no modo como o ambiente midiatico eletronico, o YouTube, se constitui,
constroem uma escrita da historia da politica brasileiras bastante distinta da histéria
oficial divulgada nos editoriais, nos artigos de opinido, nas analises politicas, que
circulam nos jornais e revistas brasileiras, por exemplo. Para Maingueneau (2005, p.
149), os textos multimodais por mais independentes que parecam, por se
constituirem enquanto praticas discursivas, “supdem tacitamente o conjunto virtual
daqueles com os quais eles podem legitimamente ser associados”. Com isso, esses
textos panfletarios por serem derrisoriamente organizados se por um lado, dizem o
que um artigo de opinido ou um editorial ndo poderia dizer, sob pena de sofrer
sancoes legais por calinia, difamacdo etc., por outro, contribuem para uma

despolitizacao do politico, uma banalizacdao da fala publica.
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Link das videomontagens:

Dilma abandona promessa eleitoral e privatiza petréleo brasileiro. Disponivel em:
http://www.youtube.com/watch?v=k5CIEXHegMo. Acesso em 20 de out 2015.

Dilma e a privatizacdo do pré-sal. Disponivel em:
http://www.youtube.com/watch?v=88EknymxB1Y. Acesso em 20 de out 2015.
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