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INTRODUCAO

No ambito da literatura brasileira, Clarice Lispector é conhecida como uma das mais
significativas escritoras do modernismo. Suas obras tais como Perto do coracdo selvagem (1943),
A paixdo sequndo G.H. (1964), Agua viva (1973), A hora da estrela (1977), entre outras, revelam
um traco de introspectividade muito grande, caracterizando uma literatura subjetiva. Com efetiva
participacdo no meio jornalistico, a escritora produziu, para diferentes jornais, diversos tipos de
colunas, dentre as quais se destacavam as colunas femininas. Em sua carreira jornalistica, a
escritora publicou trés colunas femininas: “Entre Mulheres”, coluna do tabldéide Comicio, publicada
entre maio e setembro de 1952; “Correio Feminino - Feira de Utilidades”, produzida entre agosto
de 1959 e fevereiro de 1961, para o jornal Correio da Manhd, e “So para Mulheres”, publicada
entre abril de 1960 e marco de 1961, para o jornal Didrio da Noite. Em nenhum momento, porém,
o nome Clarice Lispector aparecia no ambito de alguma dessas paginas femininas, pois, por
razbes de cunho profissional, pessoal, entre outras, a escritora ou adotava algum pseuddnimo,
como é o caso da coluna “Entre Mulheres”, cujo pseudénimo utilizado era Tereza Quadros, e da
secdo “Correio Feminino - Feira de Utilidades”, ou era ghostwriter (do inglés ghost - fantasma;
writer - escritor) de alguma celebridade, é o caso da coluna “Sé para Mulheres”, em que Clarice
Lispector era ghostwriter da atriz e manequim llka Soares.

Alguns desses textos tornaram-se corpus de um projeto de pesquisa, que desenvolvemos
no periodo de agosto de 2007 a julho de 2008, por meio do PIBIC/CNPq/UFV. Com o titulo,
Imagens de Mulher em Correio Feminino de Clarice Lispector: uma abordagem Semiolingiiistica, o

referido projeto objetivava apreender as imagens de mulher em 48 textos de Correio Feminino -

1 O presente trabalho é parte resultante do relatério do projeto de pesquisa Nas teias da sedugcdo. argumentacdo, emogdo e
ethos na secdo “Nossa Conversa” de Clarice Lispector, realizado entre marco de 2009 e fevereiro de 2010 através do
PROBIC/FAPEMIG/UF, sob a orientacdo da Prof.? Dr.? MOnica Santos de Souza Melo.

2 Mestrando em Letras da area de concentracdo Estudos Linguisticos da linha de Estudos Discursivos da Universidade
Federal de Vigosa (UFV). Bolsista CAPES/REUNI. timtimcorre@hotmail.com.



coletanea que reline 178 textos publicados, primeiramente, nessas colunas femininas -, através
dos pressupostos tedrico-metodologicos da Teoria Semiolingiistica do Discurso.

O desenvolvimento e a conclusdo deste projeto nos trouxeram contribuicdes valiosissimas,
na medida em que nos permitiram perceber que a imagem de mulher encenada no discurso
assumia tracos de um modelo padrdo a ser seguido pelas leitoras das colunas. Além disso, a
conclusao do projeto possibilitou-nos observar que o universo discursivo projetado nos textos
estudados era passivel de ser abordado em outras perspectivas.

Foram considerando essas contribuicbes que constatamos a possibilidade de trabalhar
alguns textos dessas paginas femininas sobre o viés da patemizacdo, visando apreender as
estratégias de efeitos de emocdo, utilizadas por Clarice Lispector para a construcdo do modelo de
mulher. Assim, surgiu o presente trabalho que pretende analisar e descrever as estratégias
discursivas, em termos de patemizacdao em 64 textos publicados na secao “Nossa Conversa” da
coluna “Sé para Mulheres”, do Didrio da Noite.

A justificativa para lidarmos no presente artigo com essas secdo e coluna se deve,
primeiramente, ao fato de que, na secdo “Nossa Conversa”, como o préprio titulo sugere, a
escritora, escondida atras do nome llka Soares, estabelecia uma conversa com a sua leitora,
revelando a ela receitas, conselhos, segredos e dicas que pudessem ser Uteis no seu dia-a-dia,
construindo ndao sé uma argumentacdao que levassem as leitoras a aderir aos modelos
apresentados, mas também encenando certos efeitos que pudessem emociona-las e, dessa forma,
aumentar a adesdo aos modelos representados.

O presente artigo esta dividido em 4 secbes, além desta introducdo e das consideracdes
finais. Na primeira secdo apresentaremos o conceito de patemizacdo e de efeitos patémicos a
maneira como eles sdo compreendido no dmbito da teoria Semiolinguistica de Patrick Charaudeau,
base tedrica deste trabalho. Na segunda secdo, descrevemos a secdo e coluna em estudo,
observando a configuracdo das mesmas. J4 na terceira secdo, demonstraremos os géneros
situacionais que compdéem O nhossSO COrpus, enquanto na quarta secao, apresentaremos oS
resultados obtidos por nossa pesquisa, evidenciando como os efeitos patémicos sido encenados

em nosso corpus, bem como quais estratégias sao utilizadas.

A EMOCAO E O PROCESSO DE DRAMATIZACAO: A PROPOSITO DO EFEITO PATEMICO



No ambito da Teoria Semiolinglistica, o ato de linguagem sé significa em funcdo da
situacdo de comunicacao dentro da qual ele é produzido. Logo, a significacdo discursiva é dada a
partir da interacdo entre um dizer, denominado de circuito interno, e de um fazer, circuito
externo. A situacdo de comunicacao é definida por meio de um contrato comunicacional que liga
os parceiros da troca linguageira através de uma finalidade, de identidades, de um propdsito e de
um dispositivo material, estabelecendo as restricbes contratuais que sobredetermina o dizer e o
fazer. Entretanto, mesmo sendo condicionado pelas restricoes do contrato comunicacional, o
sujeito falante é livre para jogar com tais restricdes e realizar o seu projeto de fala por meio da
selecdo de estratégias discursivas que coadunam tanto com a sua intencionalidade, quanto com os
dados da situacdo de comunicacdo. E por isso que falamos que o ato de linguagem é perpassado
por dois tipos de espacos: a) um espaco de restricoes, determinado pelos dados do contrato
comunicacional; e b) um espaco de estratégias, determinado pela margem de manobra disponivel
pela interacdo entre as restricbes comunicacionais e o projeto de fala do sujeito.

Além disso, é importante levarmos em conta que a producdo de sentido dentro do ato de
linguagem se da através de um processo denominado por Charaudeau (1995) de processo de
semiotizacdo do mundo, processo esse constituido pela interacdo entre um processo de
transformacdo, que transforma um mundo a significar em um mundo significado, e um processo
de transacdo, que toma o mundo significado em funcdao do papel que é atribuido ao sujeito-
destinatario no interior da troca linguageira. Esse ultimo processo se realiza por meio de quatro
principios: a) principio de alteridade, b) principio de pertinéncia, c) principio de regulacdo e d)
principio de influéncia.

Dessa maneira, o processo de semiotizacdo do mundo apodia-se sobre varios elementos: a)
o dispositivo comunicativo; b) o projeto de fala do sujeito que constréi esse mundo; c¢) os /ugares
de pertenca dos grupos, d) os saberes e as visbes de mundo que os sujeitos partilham; e) as
circunstincias de troca. Essas condicOes de semiotizacdo permitem-nos dizer que, no discurso,
ndo ha uma verdade; de fato, o que vemos é uma verossimilhanca, isto é, aquilo que se deve cré
como verdade. Logo, o objetivo de uma andlise do discurso ndo é analisar a verdade - pois esta
ndo é possivel, pelo menos no discurso -, mas sim os jogos de encenacdo da verdade (o “fazer
crer”). E é considerando esse “fazer crer” que falamos de uma problematica de influéncia: o sujeito
produtor do ato de linguagem, através de sua encenacdo discursiva, quer atingir seu parceiro seja

para fazé-lo agir, seja para emociond-lo, seja para orientar seu pensamento.



Esse ato de influéncia pressupde que o sujeito falante, ao tomar a palavra, se vé diante de
quatro processos linguageiros: a) processo de regulacdo, ou de tomada de contato, que diz
respeito ao ato de imposicdo de sua presenca ao outro e, por conseguinte, a instauracao de
posicdes de superioridade/inferioridade para os sujeitos; b) processo de identificacdo, ou de
construcdo de uma imagem de si (ethos), que corresponde a imagem que o enunciador faz de si
para ser considerado pelo destinatario como um sujeito digno de crédito; c) processo de
dramatizacdo, ou patemizacdo (pathos) que se relaciona com a capacidade que o sujeito
enunciador tem de suscitar emocdes no outro para que este possa aderir sem resisténcia ao seu
ponto de vista; e d) processo de racionalizacdo, ou logos, que diz respeito a maneira como a
matéria linguistica do discurso é organizada em funcdo de uma finalidade discursiva: narrar ou
argumentar.

Desse modo, percebemos que o ato de influéncia consiste em pelo menos trés aspectos:

e Trata-se de um principio geral que perpassa todo e qualquer ato de linguagem,
independente de sua configuracdo discursiva (modo), dizendo respeito ndo somente a
persuasdo (fazer crer, mas também a outros tipos de fazeres, tais como o fazer-sentir

(emocionar) e o fazer-agir (fazer-fazer) (seducao);

e O ato de influéncia é constituido por quatro processos que, por sua vez, o reforcam.
Assim, o ethos (processo de identificacdo), o pathos (processo de dramatizacdo) e o /ogos
(processo de racionalizacdo), no ambito dessa problematica, sao processos independentes
um do outros, porém complementares do ato linguagem. Nesse sentido, o ethos e o
pathos nao dizem respeito somente a argumentacdo, visto que esses dois processos
podem ser encontrados em um ato de linguagem que se organiza através de um processo
de racionalizacdo narrativo/descritivo. Tal fato afasta a proposta de Charaudeau (2008) da
tradicdo retdrica que via esses trés elementos como constitutivos do empreendimento

argumentativo;

e O ato de influéncia nao corresponde somente a argumentacdo, visto que esta é
considerada como um dos modos de organizar o discurso. Assim, podemos influenciar

através de um processo de racionalizacdo argumentativo, que, valendo-se de uma



finalidade racionalizante, marcada por uma /6gica do raciocinio e por um principio de ndo-
contradicdo, cria uma atitude impositiva, na qual o sujeito argumentante obriga o outro a
entrar em um mundo de pensamento e avalid-lo em funcdo do seu ponto de vista, sendo
correspondente a persuasdo; ou por meio de um processo de racionalizagao
narrativo/descritivo, que, calcando-se numa finalidade descritiva e mimética das
percepcdes do mundo e das acdes humanas, cria uma atitude projetiva, na qual o outro é
permitido de se projetar livremente na narrativa proposta e de se identificar ou ndo com tal

ou tal aspecto da mesma, sendo correspondente a seducao.

Assim, para que possamos melhor compreender esses aspectos, vejamos a figura 1 abaixo:

Situagio de
Comunicagio

(Instrugdes discursivas)

SUJEITO
L
Frocessos
Regulagbo Identificagdo Dramatizagdo Racionalizagdo
{Contato) (Imagerm) (Emogan) (Mareharguim.)
(Relacdo) (Ethos) (Pathos) (Logos)

Figura 1 - O ato de influéncia e seus processos linguageiros.
Fonte: Charaudeau (2008a)

Através da figura 1 acima, percebemos que, dentro de uma problematica de influéncia (que
gera o ato de influéncia), a constituicdo do ato de linguagem se da a partir de quatros processos
linguageiros, sendo que um deles corresponde ao processo de dramatizacdo, ou seja, ao processo
que tem por finalidade suscitar emocdes no sujeito destinatario, através de efeitos produzidos

pela encenacdo discursiva (efeitos visados), de forma que este possa se mover em tal ou tal



direcdo e aderir, sem resisténcia, ao ponto de vista do sujeito enunciador. O processo de
dramatizacdo do ato de linguagem estd, como ja apontamos, ligado ao pathos da tradicdo retdrica
e ele se constitui como um dos elementos de qualquer ato de linguagem, sem que, nessa
perspectiva, ele esteja vinculado somente ao ato argumentativo.

Esse processo é tratado por Charaudeau (2000) no artigo Une problématisation discursive
de I’émotion. A propds des effets de pathémisation a la télévision com a denominacdo de efeito
patémico. No interior desse trabalho, Charaudeau (2000) procura fazer um estudo discursivo das
emocoes, evidenciando como essa pode ser tratada em um quadro de andlise do discurso. Para
compreendermos tal processo e o efeito que ele cria no interior do ato de linguagem, valer-nos-
emos do referido artigo para discutirmos tal questao.

Charaudeau (2000) aponta que, no interior de um quadro de andlise do discurso, o ponto
de vista em relacdo ao objeto de estudo emocdo nao pode ser o mesmo de uma psicologia das
emocodes, nem de uma sociologia das emocdes3. A andlise do discurso, por seu turno, tem por
objeto de estudo a linguagem enquanto construtora de sentido dentro de uma troca verbal, o que
pressupde que o signo discursivo seja portador de alguma coisa que ndo reside nele préprio, mas
que resulta da interacdo dos seguintes fatores: a) dos desejos e intencdes dos sujeitos presentes
ha troca; b) dos /ugares de pertenca desses sujeitos; c) do jogo de interacées, d) dos saberes e
visbes do mundo; e) das circunstancias em que a troca se realiza. Nesse sentido, a emocdo, dentro
desse quadro, ndo se constitui como uma manifestacdo do sujeito, nem como uma tendéncia
(temperamento) do mesmo, muito menos como o sintoma do comportamento coletivo, mas como
um signo discursivo portador daquilo que pode advir ao sujeito pelo fato desse mesmo sujeito
reconhecé-lo, através dos discursos de representacdo socialmente codificados, como uma figura
sobre ao qual se apdia o discurso. Em outras palavras, a proposta de Charaudeau (2000) é estudar
a emocdo como um efeito discursivo, na verdade, como um efeito visado (e ndao produzido) pelo
sujeito enunciador, isto é, como um efeito que este pretende ver atingido por meio de sua
encenacao discursiva. De forma a delimitar o escopo do estudo da emocao no discurso,

Charaudeau (2000) denomina tais efeitos de efeitos patémicos, justificando que:

3 Charaudeau (2000) aponta que, em relacdo a uma psicologia das emog¢odes, esta tem por objetivo estudar seja as reacdes
comportamentais dos individuos, seja os dispositivos de humor ou de personalidade dos mesmos (temperamentos), seja a
reacdo comportamental dos sujeitos. Enquanto uma sociologia das emogbes tem por objetivos estabelecer categorias
“interpretativas-idealtipicas” através da reconstrucdo disso que deveria ser o comportamento humano em uma
determinada situacdo social, bem como descrever categorias de emocao-norma-julgamento do comportamento social.



Essa é a razdo pela qual eu prefiro os termos “pathos” “patémico” e “patemizacdo
a este de emocao. Isso me permite, de um lado, inserir a analise do discurso das
emocdes na filiacdo da retérica que, depois de Aristételes, tratou os discursos
em uma perspectiva de visada e de efeito (...), por outro lado, de demarcar a
analise do discurso, se necessdrio é, em relacdo a psicologia e a sociologia.
(CHARAUDEAU: 2000, p. 137) [traducdo nossa].*

Os efeitos patémicos sdo, portanto, os efeitos visados a partir da realizacdo do processo de
dramatizacdo que é colocado diante do sujeito falante quando este toma a palavra. Através do
processo de dramatizacdo, o sujeito falante, querendo influenciar o sujeito destinatario de forma
que este possa aderir sem resisténcia ao seu ponto de vista, utiliza estratégias de dramatizacao
(da mesma maneira que no processo de racionalizacdo ele utiliza estratégias de persuasao
[argumentativo] ou de seducdo [narrativo/descritivo]) que permitem aprisionar o destinatdrio em
um wuniverso afectual, fazendo-o mover em uma tal direcao e colocando-o a mercé do EUe5.

Sendo, entdo, uma categoria de efeito, o tratamento discursivo das emocdes se da a partir

de trés aspectos:

e As emocgdes sdo de ordem intencional, uma vez que, elas se experimentam no sujeito
como a representacdo de um objeto em direcdo ao qual ele se move, ou que ele tenta
combater. Isto é, elas se manifestam como um agir para chegar a um objetivo, sendo

desencadeadas por algo que é da ordem do desejo;

e As emocdes estdo ligadas aos saberes de crencas, visto que elas estdo sujeitas a
julgamentos que se apdiam nas crencas partilhadas por um grupo social, cujo
respeito as normas ou ndo acarretaria uma sancdo social. Assim, as emocdes sdo
estados mentais que se apdiam sobre os saberes de crencas, saberes esses
estruturados ao redor de valores polarizados e dependentes da subjetividade do

sujeito, uma vez que elas existem em razdo dessa subjetividade;

4 No original: « C’est la raison pour laquelle je préfere les termes ‘pathos’, ‘pathémique’ et ‘pathémization’ a celui
d’émotion. Cela me permet d’une part d’insérer I'analyse du discours des émotions dans la filiation de la rhétorique qui
depuis Aristote tratie les discours dans une perspective de visée et d’effets (...), d’autre part de démarquer I'analyse du
discours, si besoin est, de la psychologie et de la sociologie. »

5 As siglas, EUc, EUe, TUd, TUi, correspondem, no ambito da AD Semiolinguistica, aos seguintes sujeitos: sujeito
comunicante (EUc), sujeito enunciador (EUe), sujeito destinatario (TUd) e sujeito interpretante (TUi).



e As emocdes se inscrevem em uma problematica de representacdo psicossocial pelo
fato de serem estados mentais intencionais que se apdiam sobre saberes de crenca.
Segundo Charaudeau (2000), as representacdes se desenvolvem a partir de um duplo
movimento: a) de simbolizacdo, movimento que arranca os objetos do mundo de sua
existéncia objectual, figurando-os, através de um sistema semioldgico qualquer, em
uma imagem que é dada pelo objeto, mas que ndao é o objeto; b) de auto-
apresentacdo, movimento pelo qual o mundo construido e figurado volta-se para o
sujeito como uma imagem, fazendo com que esse sujeito se defina em relacdo a essa
imagem. Dessa forma, as emocdes sdo representacoes patémicas que descrevem uma
situacdo a propdsito da qual um julgamento de valor, coletivamente partilhado e
instituido em uma norma social, envolve um actante, que é um ser beneficidrio ou
vitima e ao qual o sujeito da representacdo se encontra ligado. E, nesse sentido,
como representacoes patémicas, que podemos falar, juntamente com Charaudeau
(2000), de uma tdpica das emocdes, tdpica essa que participa do ponto de vista
retérico, mas que é complementada por uma teoria do sujeito e da situacdo de

comunicacgado.

Assim, o estudo da patemizacao toca na questdo de que a construcao discursiva do sentido
é uma encenacdo dos efeitos visados que depende das inferéncias produzidas pelos parceiros do
ato de linguagem, sendo que essas inferéncias dependem dos conhecimentos (saberes) da
situacdo de comunicacdo. Logo, a organizacdo do universo patémico estd calcada na situacao
social e sécio—-cultural na qual a troca comunicativa se inscreve.

Portanto, a patemizacdo é o resultado de um jogo entre as instrucdes contratuais e as
liberdades enunciativas, o que pressupde condicbes para a realizacdo da patemizacado.

Charaudeau (2000) lista trés condicdes para o a organizacdo do efeito patémico:

a) Dispositivo comunicativo: os componentes do contrato de comunicacdo, sobretudo a
finalidade e a identidade, devem predispor o efeito patémico, pois, como vimos é a
situacdo de comunicacdo que emana instrucdes discursivas para o desenvolvimento

dos processos linguageiro do ato de influéncia;



b) Campo tematico: o campo tematico em que o ato de linguagem se apéia deve prever
um universo de patemizacdo e produzir uma certa organizacdo das topicas

(imaginarios sécio-discursivos) para produzir um efeito patémico;

¢) Espago de estratégia: a instancia enunciativa, ou o sujeito enunciador, deve, no
interior do processo de dramatizacao, utilizar uma encenacdo discursiva com
finalidade pathemizante, isto é, as estratégias devem ser organizadas para produzir

efeitos patémicos.

No discurso, o efeito patémico pode ser obtido sob duas formas: a) de forma explicita e
direta, na qual o sujeito enunciador (EUe) emprega palavras que remetem a um universo
emocional, de tonalidade patémica; b) de maneira implicita e indireta, na qual o EUe emprega
palavras que, aparentemente, sdo neutras do ponto de vista patémico.

A partir dessas formas de se obter o efeito patémico no discurso, podemos constatar pelo
menos trés problemas, dos quais nos fala Charaudeau (2000, p. 139). O primeiro problema diz
respeito as palavras que descrevem, de forma clara e transparente, emocdes, tais como os
vocabulos “angustia”, “terror”, “felicidade”, etc., mas cuja aparicdo ndo pressupde que se produza
um efeito patémico no interlocutor. Charaudeau chama esse problema de despatemizacdao. O
segundo problema corresponde as palavras que ndo descrevem emocdes, mas que sdo boas
candidatas ao seu desencadeamento, pelo fato de estarem relacionadas com um certo universo
patémico. Ha ainda um ultimo problema que diz respeito aos enunciados que ndo comportam
palavras pathemizantes, mas que sdo suscetiveis de produzir efeitos patémicos quando se
considera a situacdo de comunicacao na qual esses enunciados sdo empregados.

Segundo Charaudeau (2000), o efeito patémico pode ser enunciado de forma dupla: a)
enunciacdo de expressdo patémica, enunciacdo ao mesmo tempo elocutiva e alocutiva que
objetiva a produzir um efeito de patemizacdo seja pela descricio ou manifestacdo do estado
emocional no qual o locutor é suposto de se encontrar (elocutivo), seja pela descricio do estado
na qual o destinatdrio deveria se acha (alocutivo). Esse tipo de efeito depende da relacao
identitaria e do jogo interlocutério que se instaura entre os parceiros da troca.; b) enunciacao da

descricao patémica propde ao destinatdrio a narracdo de uma cena dramatizante suscetivel de



produzir tal efeito. Esse tipo de enunciacdao depende do laco que é uni, de forma projetiva, o

destinatario a cena dramatizada e aos protagonistas da cena.

A COLUNA “SO PARA MULHERES” E A SECAO “NOSSA CONVERSA”: UMA BREVE DESCRICAO

Os 64 textos que compdem o nosso corpus foram publicados na secdo “Nossa Conversa”
da coluna feminina “Sé para Mulheres”, escrita por Clarice Lispector e assinada por llka Soares
para o vespertino carioca Didrio da Noite, no inicio da década de 1960.

Nunes (2006) aponta que, para o jornal Didrio da Noite (DN), que pertencia a rede dos
Diarios Associados de Assis Chateaubriand, o inicio da década de 1960 foi bastante conturbado.
Nesta época, o DN passava por um periodo de intenso desprestigio social, agravado pela forte
concorréncia com os matutinos Ultima Hora e O Globo. A solucio encontrada pelos diretores do
jornal foi a contratacdo do editor-geral do U/tima Hora, Alberto Dines, que prometeu fazer uma
revolucdo tanto no aspecto grafico quanto no aspecto ideoldgico do didrio.

No aspecto grafico, Dines transformou o DN em um tabloide com caracteristicas
profissionais, formato ndao muito utilizado na regido Sudeste do pais, enquanto, no aspecto
ideolodgico, a solucao de Dines se concentrou na popularizacdo do jornal através do prestigio de
personalidades do cinema, da televisao, da musica, do esporte, tais como llka Soares, Maysa,
Carlos Machado, Nilton Santos e Jodo Resende que assinariam colunas do novo DN. Assim, este
novo DN passou a publicar colunas de Esporte, assinadas por Nilton Santos da Selecdo Brasileira
de Futebol, de Romantismo, assinada pela cantora Maysa Matarazzo, de Moda/Feminina, assinada
pela manequim e atriz Illka Soares, entre outros tipos de colunas. Entretanto, essas personalidades
nhunca haviam escrito uma coluna de jornal, Desse modo, Dines sé viu uma solucdo: recrutar
pessoas para fazé-lo no lugar dessas celebridades. Clarice aparece, entdo, como a escritora da
coluna de moda, intitulada “S6 para Mulheres”, de Ilka Soares.

Nesse sentido, Clarice Lispector se tornou uma ghostwriter, isto €, um escritor fantasma de
uma celebridade famosa, llka Soares, cujo status e projecdo social eram bastante conhecidos pelas
leitoras da coluna.

De acordo com Nunes (2006), a coluna “Sé para Mulheres” ocupava uma pdgina inteira do
novo DN e era publicada de segunda a sabado, circulando de 21 de abril de 1960 a 28 de fevereiro
de 1961. Sua configuracdo se da praticamente da mesma forma que a das duas outras colunas de

Clarice Lispector: faz uso de uma linguagem coloquial, com um tom geralmente didatico, maternal



e intimo, bem como se organiza através de fotografias, desenhos e notas jornalisticas. As
fotografias geralmente retratam artistas de cinema e da televisdao, mobilidrios e pratos culinarios e
possuem proporcdes exageradas na pagina para, com isso, atrair a atencdo das leitoras, fato esse
caracteristico de todo o tabloide.

As notas jornalisticas versam sobre temas comuns a imprensa feminina, tais como moda,
beleza, culindria, conselhos praticos, fixando-se nas tematicas de moda, beleza e culindria,
deixando os problemas domésticos, enfrentados pela dona-de-casa, quase de lado. Além disso,
conforme ainda nos aponta Nunes (2006), algumas notas podiam se converter em curiosidades
sobre o comportamento de artistas ou em prestacdo de servicos, como, por exemplo, aquelas
relacionadas a secdo “Vocé e Eu nas Compras”, que objetivava trazer informacdes sobre produtos
que llka Soares identificava ao fazer o seu passeio pelos shoppings cariocas.

A coluna é aberta por um cabecalho, que traz o titulo So para mulheres, bem como a
assinatura llka Soares e a foto da artista. O fac-simile 6em anexo, evidencia tal cabecalho, bem
como todo o aspecto grafico-diagramatico da coluna. Vale ressaltar que tal cabecalho foi, ao
longo de quase um ano de publicacdo da coluna, mudando, chegando a ter trés diagramacoes
diferentes.

A coluna de Moda/Feminina de llka Soares teve, também, algumas secdes que geralmente
tinham um cardter bastante efémero. Dentre as secbes mencionadas por Nunes (2006), citamos:
“Aulinhas de Seducdo”; “Mercado de Jeitinho”; “O que E uma Mulher Bonita?”; “O Primeiro
Encontro”; “Sempre Mulher através dos Tempos”; “Vocé e Eu nas Compras”; “Laboratério de
Feiticaria”.

Outra secdo importante foi a secdo “Nossa Conversa”, nosso objeto de estudo. Segundo
Nunes (2006 e 2008), a secdo “Nossa Conversa” &, dentre as diversas secdes produzidas em “So
para Mulheres”, a que tem um cardter mais permanente, uma vez que apareceu de forma
ininterrupta da primeira edicdo, em 21 de abril de 1960, até a edicao de 09 de novembro de 1960.

Nela, a personalidade da televisao, do cinema e das passarelas, llka Soares, aproximava-se
das leitoras, mostrando-se tdo humana quanto estas ultimas. A secdo era definida por uma
espécie de conversa (dai o titulo “Nossa Conversa”) que llka Soares - na verdade a personagem
criada por Clarice Lispector - mantinha diariamente com as leitoras de “S6 para Mulheres”. Havia,

portanto, uma espécie de contato intimo entre a “divindade”, vista como um modelo de elegancia,

6 Gostariamos de agradecer a professora e pesquisadora Aparecida Maria Nunes pela concessdo deste fac-simile e dos
outros utilizados no desenvolvimento desta pesquisa.



beleza e juventude, e a mulher comum, a dona-de-casa simples, que toma conta da casa, do
marido e dos filhos.

Em “Nossa Conversa”, llka/Clarice dava os seus principais conselhos sobre moda, educacao
dos filhos, relacionamentos amorosos e casamentos, problemas e situacdes cotidianas, beleza e
elegancia, feminilidade entre outros, utilizando um tom bastante coloquial como se, de fato,
leitora e artista estivem conversando. Assim, a linguagem em “Nossa Conversa” ndo era muito
diferente da utilizada em toda a coluna, porém, aqui, os textos sempre traziam uma caracteristica
de diadlogo.

A diagramacdo da secdo ndo sai do padrdo da coluna. Geralmente os textos dela vém
delimitados por linhas de espessuras e formatos variados, destacando-se dos demais. Ao final, os

textos sdo precedidos de uma assinatura com as iniciais /. S. de llka Soares.

COMPOSIGCAO DO CORPUS: OS GENEROS SITUACIONAIS

Como apontado em nossa Introducdo, este trabalho objetiva analisar e descrever as
estratégias de patemizacdo utilizadas pelo sujeito enunciador em 64 textos extraidos da secdo
“Nossa Conversa” da coluna “Sé para Mulheres. Para uma melhor apreensao do género, optamos
por decompor os textos em géneros discursivos ou géneros situacionais, como sdao denominados
no interior da Semiolinguistica, ja que compartilhamos do pressuposto que nem todo género
situacional predispde um efeito patémico. Assim, a tabela 1 evidencia a relacio de géneros

encontrados nos 64 textos componentes de nosso corpus:

Tabela 1 - Géneros do corpus (quantidade e porcentagem)

Géneros Quantidade %

Apresentacdo 1 1,56

Nota Comentdrio 6 9,375

Nota Conselho 21 32,81
Nota Nota Dica 19 29,69
Jornalistica | Nota Reflexdo 10 15,65

Nota Resposta 2 3,12
Receita 3 4,69
Teste 2 3,12
Total 64 100%




Pela tabela 1, os 64 textos de nosso corpus de pesquisa correspondem a 4 géneros
principais: i) apresentacdo, ii) notas jornalisticas, iii) receita e iv) teste. O género nota jornalistica é
0 mais representativo, em termos quantitativos, pois ele engloba um total de 58 textos (90,62%),
enquanto os demais, apresentacdo, receita e teste, sio menos representativos: juntos eles
englobam 6 textos (9,38%) do total.

Além disso, a tabela 1 mostra que o género nota jornalistica ¢ um macro-género,
subdividido em 5 micro-géneros: i) nota comentdrio, ii) nota conselho, iii) nota dica, iv) nota
reflexdo, v) nota resposta. Desses micro-géneros, o género nota conselho é o mais recorrente, na
medida em que engloba 21 textos (32,81%), seguido pelo género nota dica (19 textos - 29,69%) e

pelo género nota reflexao (10 textos - 15, 65%) do total de 64 textos do corpus.

ANALISANDO A PATEMIZACAO E DESCREVENDO AS ESTRATEGIAS DE ENCENAGCAO DE EFEITOS

PATEMICOS

Charaudeau (2000) aponta que, para analisarmos a patemizacdo no interior do discurso, é
hecessario considerar as condicdes de patemizacdo, condicdes essas de trés ordens: i) dispositivo
comunicativo, ii) campo temdtico e iii) espaco de estratégia.

No nosso corpus, excetuando os géneros teste e receita (4 textos), todos os demais
apresentam essas trés condicOes necessdrias para a encenacao do efeito patémico no interior da
encenacdo discursiva. Em relacdo ao dispositivo, percebemos que os géneros apresentacdo, nota
comentario, nota conselho, nota dica, nota reflexdo e nota resposta apresentam um dispositivo
comunicativo cuja finalidade e identidade predispdem um efeito patémico, pois, em todos esses
géneros, a visada de incitacdo (que nem sempre estd associada a persuasdo) é selecionada, o que
pressupde que, além de um processo de racionalizacdo argumentativo - no caso do género
apresentacdo, o processo de racionalizacdo é descritivo/narrativo -, esses géneros permitem que
um efeito patémico seja encenado no ambito discursivo.

Quanto ao campo tematico, os propositos arrolados na tabela 2 também preveem um
universo de patemizacdo, visto que todos esses propositos suscitam representacdes patémicas.

Vejamos a tabela 2 abaixo:



Tabela 2 — Propésitos tematicos dos textos do corpus

Propésitos tematicos Nimero de textos %

Comportamento 6 9,4%
Culindria 2 3,1%
Educacao dos filhos 2 3,1%
Elegdncia e Beleza 19 29,7%
Feminilidade 1 1,6%

Moda 7 10,9%

Problemas e situacbes cotidianas 19 29,7%
Propria coluna 1 1,6%
Relacionamentos amorosos e casamento 2 3,1%
Saude 5 7,8%

Total 64 100,0%

Os dados arrolados na tabela 2 mostram que, em termos de propdsitos tematicos, os 64
textos de nosso corpus tocam em 9 campos diferentes: comportamento, culindria, educacdo dos
filhos, elegancia e beleza, feminilidade, moda, problemas e situacdes cotidianas, prépria coluna,
relacionamentos amorosos e casamento e saude. A principio, todos estes propdsitos, como
compreendidos atualmente, ndo sdo completamente passiveis de suscitar um universo patémico.
Porém, a maneira como o sujeito enunciador lida com essas tematicas no interior dos textos da
secdo “Nossa Conversa” da Coluna “Sé para Mulheres” faz com que consideremos tais propdsitos
como passiveis de efeitos patemizantes. Cada propdsito acima apresentado faz emergir
representacdes soécio-discursivas que coadunam com os imagindrios sécio-discursivas em que
tais atos de linguagem foram produzidos. E sdao essas representacdes que, de certo modo,
suscitam universos patémicos variados que vao desde a inseguranca até o medo. Consideremos os

exemplos abaixo:

(1) Disse alguém que a verdadeira elegancia ndao é sequer notada. Nao
andemos tdo longe. Mas é necessdrio convir que nao é pela atencdo que
se chama que se pode avaliar a elegancia. De fato, muitas mulheres créem
que, quanto mais joias, mais belas ficardo, Nao saber parar de se enfeitar
é como nao saber parar de comer. S6 que na elegancia, a indigestdo é dos
olhos. (TEX.43) (Beleza e Elegancia)

(2) Sonhar é bom, é como voar suspensa por baldes. O problema é que um
simples bodoque de crianca, e os baldes estouram. Se é verdade que do



chdo ndo se passa, também é verdade que “quanto mais alto se esta maior
é a queda. (TEX.58) (Problemas Cotidianos)

(3) O figurinista da tela ndo cria apensa uma indumentdria. E um criador de
um personagem, um criador da segunda pele do ator - e quem admira é
exatamente quem esta sentado como espectador. Mas o mesmo modelo,
copiado para a vida didria, podera perder a magia e tornar-se um trapo...
(TEX.61) (Moda).

(4) Vitima profissional obtém algum prazer. O prazer de chamar atencao
sobre si mesma, o prazer de receber piedade. Mas esse prazer vai, com o
tempo, ficando cada vez mais dificil de conseguir. Primeiro porque as
pessoas vdo se cansando, e o maximo que ddo é uma piedade distraida.
Segundo, porque a vitima vai aos poucos se imbuindo de uma infelicidade,
e ndo ha mais consolo que console. (TEX. 49) (Comportamento)

(5) Quero lembrar a vocé: em forte dose, o tabaco é muito nocivo aos
tuberculosos e aos atingidos por males cardiacos o fumo diminui a
memdria, provoca a tosse, é responsavel pela voz rouca, pela bronquite
cronica, pela traqueite. (TEX. 52) (Saude)

Corréa-Rosado e Melo (no prelo) apontam que os textos das trés colunas de Clarice
Lispector, “Entre Mulheres”, “Correio Feminino - Feira de Utilidades” e “S6 para Mulheres” revelam,
no geral, as seguintes imagens em relacdo a representacdo feminina: a mu/lher bela e atraente, que
atrai com o seu sex-appea/ o homem amado; a mulher mae e educadora que cuida dos filhos e os
educa com o amor; a mulher esposa e dona de casa que se dedica ao bem estar do marido e a
harmonia do lar; a mulher trabalhadora que se vé sempre ameacada pela masculinizacdo de seus
habitos, a mulher inteligente que busca meios de estar sempre jovem e sedutora; e a mulher
feminina que, mesmo estando diante dos avancos da sociedade, ndo se esquece de seus deveres
como mae, esposa, dona de casa e, sobretudo, como mulher. Os textos de nosso corpus, por
estarem publicados em uma dessas colunas, a coluna “Sé para Mulheres” também representam a
mulher a partir de tais esteredtipos. Logo, a patemizacdo ocorre, de maneira geral, a encenar um
efeito patémico que objetive predispor as interlocutores a aceitar, de forma naturalizada, tais
representacoes.

Ja em relacdo a terceira condicdo, o espaco de estratégia, os 60 textos dos diferentes
géneros utilizam, além de estratégias com finalidades persuasivas, estratégias com finalidade

patemizante para concretizar o projeto de fala do sujeito que enuncia. Essas estratégias



patemizantes podem se unir as estratégias argumentativas para reforcar o ato de influéncia do
sujeito enunciador e, dessa forma, permitir ao TUd realizar varios fazeres.

No nosso corpus, as principais estratégias patemizantes sdo de trés ordens. A primeira diz
respeito a selecdo lexical, ou seja, na encenacdo do ato de linguagem, o EUe seleciona palavras
que de certa forma suscitam certos efeitos patémicos, uma vez que tais palavras acionam certas
representacdes socio-discursivas e, por conseguinte, representacdes patémicas. Dessa forma, a
encenacdo da patemizacdo ao longo de nosso corpus ocorre de forma implicita e indireta, ou seja,
0 sujeito enunciador vale-se de palavras que ndo descrevem emocdes, mas que sdo boas

candidatas para suscitar efeitos patémicos. Vejamos alguns exemplos:

(6) E tdo bom preparar a recepcio do inverno. Quando este chega, até uma
lareira imagindria ja esta acesa. E verdade que ndo é imaginario que vocé
tem de preparar...E tanta coisa que s6 com um papel e lapis a gente
resolve. (TEX 07)

(7) Depois que a rede de mentirinhas estiver tracada, sera dificil desmancha-
la - sem um trabalho enorme, sem algumas ofensas mutuas, sem
ressentimentos e incompreensdes. No entanto, a rede foi tracada
principalmente pela desconfianca. (TEX. 57)

(8) Tanto se fala em mocas que nao escolhem bastante o companheiro de
vida e que, por isso, falham no casamento - que a gente até se esquece as
que escolhem demais e ficam sem companheiro... (TEX. 53)

No exemplo (6), as palavras “tdo”, “bom”, “imaginaria” suscitam uma tépica de prazer que
por sua vez descreve a maneira como o EUe encara a recepcdo do inverno. No exemplo (7), os
vocabulos “mentirinhas”, “desmancha-la”, “trabalho”, “enorme”, “ofensas”, “ressentimentos’,
“incompreensdes” e “desconfianca” evidenciam que a topica suscitada é uma tépica de inseguranca
no que diz respeito as relacdes conjugais. J4 o exemplo (8), que toca ha tematica dos
relacionamentos amorosos e do casamento, observamos que palavras como a preposicdo “sem” e
o advérbio “ndo”, associadas a certos substantivos e verbos (“‘companheiro” para “sem” e
“escolhem” para “ndao) permitem ao ato de linguagem encenar certos efeitos patémicos de forma
implicita. O receio e até mesmo o medo de ficar sem companheiro ou de fazer a escolha errada é,
de certa forma, suscitado pelo EUe ao produzir este ato de linguagem.

O segundo tipo de estratégia esta relacionado com os propédsitos tematicos dos textos que

selecionamos para este trabalho. Como ja apontamos, a partir dos propdsitos é possivel



depreender qual é a representacdo sécio-discursiva encenada no texto e, desse modo, observar a
representacdo patémica vinculada a aquela representacao.

A terceira e ultima estratégia diz respeito ao uso do comportamento alocutivo nos textos
de nosso corpus. Charaudeau (1992) aponta que o comportamento alocutivo permite ao locutor
enunciar sua posicao em relacdo ao interlocutor, ao mesmo tempo em que implica este ultimo em
seu dizer agindo sobre ele. Dessa forma, através do alocutivo, o EUe pode criar uma relacdo de
distanciamento (superioridade) ou de intimidade com o TUd e, por conseguinte, predispor nele um
estado em que os efeitos patémicos sdo melhor apreendidos.

Em nosso corpus, o comportamento alocutivo é o mais recorrente, uma vez que 57 textos
(89,1%) do total de 64 analisados possuem esse componente do enunciativo. JA o comportamento
delocutivo aparece em 56 textos (88%) e o elocutivo estd presente em 16 textos (25%) do total
levantado.

Os exemplos abaixo evidenciam a utilizacdo do comportamento elocutivo na organizacao
enunciativa do sujeito enunciador dos atos de linguagem analisados, bem como permitem
perceber como uma relacdo de intimidade é criada pelo EUe, para, dessa forma, aumentar a

influéncia que ele deseja exercer sobre o destinatario.

(9) 2-Ao sentar-se, ponha os pés para a direita ou esquerda, a ponta de um
dos pés “dando a volta” atras do calcanhar do outro (TEX.19).

(10) Para completar esse “recebe bem”, vocé poderia aprender a preparar
algum coquetel. Sera uma surpresa para ele, e o motivo de admiracao:
mulher que também prepara um coquetel sabe realmente receber.
(TEX.38).

Portanto, em uma perspectiva de influéncia, o efeito patémico joga um papel
importantissimo na encenacdo discursiva uma vez que, através dessa encenacdo, o sujeito alvo da
influéncia vé se diante de um conjunto de representacdes patémicas que visam fazé-lo sentir
determinadas emocdes o que, por sua vez, auxiliam na adesdo ao ponto de vista do EUe, sem
muita resisténcia.

Para podermos melhor visualizar a patemizacdo em nosso corpus, consideremos o TEX.01
que pertence ao género apresentacdo (ver anexo).

A finalidade do género apresentacdo é apresentar a coluna e a secdo “Nossa Conversa” para

os TUd, informando-o sobre as principais caracteristicas da mesma, bem como incitando-o a



sempre lé-la. Logo, tal finalidade seleciona duas importantes visadas: uma de informacao, que,
através de um fazer saber, permite apresentar a coluna; uma de incitacdo que, por meio de um
fazer fazer, incita o leitor a ler a coluna todos os dias. Assim, temos ai algumas caracteristicas do
dispositivo comunicativo no qual o TEX.01 ocorre (vale ressaltar que, como podemos observar na
tabela 2 acima, o género apresentacdo é representado em nosso corpus por somente um texto).
Esse mesmo dispositivo predispde o efeito patémico uma vez que ele seleciona a visada de
incitacdo que nem sempre se concretiza por meio de uma racionalizacdo argumentativa do
discurso.

O campo temdtico desse texto, a prépria coluna, também permite prever um universo de
patemizacdo na medida em que, ao descrever a organizacdo da coluna, o EUe o faz apelando
diretamente para a emocdao e utilizando palavras que se referem ao campo semantico da emocao,

como podemos ver no trecho abaixo:

amn E aqui estou, feliz e um pouco emocionada, como quando se vai ao
encontro de alguém que ndo se vé ha muito tempo e a quem se tem tanta
novidade a contar.

O EUe nao hesita em se mostrar como emocionado, como sentindo aquela sensacdo de
reencontro de velhos amigos que ndao se vé ha muitos anos. Isso demonstra que a intencdo do
mesmo é criar um efeito patémico que apela, sobretudo, para a tépica da saudade e da felicidade.

Nesse fragmento o efeito patémico é realizado através de uma enunciacao de expressdao
patémica, na qual o EUe visa criar o efeito de forma explicita e direta: ele utiliza vocabulos de
tonalidade patémica. Todavia, nos demais 59 textos, embora a enunciacdo seja dada por uma
expressdo patémica, uma vez que o sujeito enunciador descreve, de forma alocutiva, o estado
emocional no qual o sujeito destinatdrio deve se encontrar, ou, de forma elocutiva, o estado
emocional no qual ele mesmo se encontra, a encenacdo do efeito patémico se dd, na grande
maioria dos casos, de forma implicita e indireta, pois o EUe utiliza vocabulos, tais como “perigo”,
“cuidado”, “lembre-se”, entre outros, ou construcdes sintaticas, sobretudo interrogativas, que
possibilitam criar um universo de patemizacdao no interior desses discursos. Vejamos alguns

exemplos:

12) Se vocé quer ajudar sua mocinha, ou as dos outros, lembre-se de
que forcar a ajuda é as vezes um modo de vé-la recusada. (TEX.34)



13) Outra variedade de subir em balbes é a de ndo enfrentar os fatos, e
mentir sem cessar - e sem mesmo sentir. E bom mentir? Vocé nunca
poderd enganar a si mesma. E - como a forca minima dos baldes - a
mentira s6 fara vocé se evadir alguns centimetros. (TEX.58)

(14) Quem sabe se vocé, se mesmo ter consciéncia disso, continua a
espera do principia encantado. E, quem sabe, vocé faz uma idéia
vaguissima de que é principe encantado, e ndo encontra em nenhum
homem os sinais de um sonho que vocé sonhou quando tinha quinze
anos. Se é este o seu caso, ndo é chegada a hora de viver na realidade?
(TEX.53)

(15) O rosto de 1960 é rosto doce de mulher. Assim com os olhos
perderam aquela ar “pisado” de quem se levantou como um fantasma da
noite, assim a boca ndo grita - pelo menos no tom do batom. (TEX.09)

(16) Mme. Jolie Gabor, mae das trés Gabor, e bonita como elas: “se vocé
quer ser amada em qualquer idade, comece a rasgar o calendario e jogar
fora o relégio. Esses dois objetos sdo a obsessdo errada da maioria das
mulheres.” (TEX.56)

Nos exemplos observamos que o sujeito enunciador expressa a maneira como o sujeito
destinatario deve se sentir em relacdo a varias questbes que, de acordo com as representacdes
socio-discursivas vigentes, preocupam a mulher em seu dia-a-dia. E possivel perceber um
universo de patemizacdo centrado, sobretudo, na inseguranca e na ansiedade. O sujeito
enunciador é um sujeito de seu tempo e, nesse sentido, o seu discurso constréi encenacdes,
sejam elas argumentativas, sejam elas descritivas, que cria proposicdes e imagens que vao de
encontro com os imaginarios sécio-discursivos de seu grupo social. Logo, é necessario incutir no
destinatario a idéia de que estar fora das normas sociais pode ser problematico e prejudicial para
esse ultimo. Assim, além da persuasdo por argumentos, evidenciada a partir dos procedimentos e
componentes do modo de organizacdo argumentativo, o sujeito enunciador pode criar um
universo de representacdo patémica que esteja calcado nas tépicas da inseguranca e da ansiedade
para auxilid-lo a que o destinatdrio aceite esse ponto de vista e se adéqilie o seu comportamento
as normas vigentes.

Vale ressaltar que cada texto tem o seu proéprio “estilo” de encenar e construir o efeito
patémico, mas todos tocam, de uma forma geral, nas representacdes acima mencionadas, isto é,
todos eles constroem um universo patémico calcado nas tépicas de ansiedade/inseguranca, prazer

e medo, visto que, tratar de beleza, elegancia e moda, é tratar de questdes que suscitam



comportamentos, trejeitos e caracteristicas especificas, sobretudo, em termos de aparéncia. Um
universo patémico centrado na inseguranca e no medo de ndo se adequar a esses
comportamentos e caracteristicas tidas como padrdes, padrdoes esses que o sujeito comunicante
Ilka Soares representa, s6 tem a auxiliar a concretizacdo do ato de influéncia e o projeto de fala do
EUe, ou seja, de fazer o TUd se identificar a tais comportamentos e de se adequar a eles.

Portanto, a patemizacdo no interior de nosso corpus é um procedimento utilizado pelo
sujeito enunciador como um meio de aumentar a adesdo do destinatdrio ao ponto de vista
expressado nas proposicdes que ele encena e nas representacdes soécio-discursivas que ele
vincula e constréi, que ele coloca no seu texto. Ao emocionar o destinatario, ao projetar no seu
discurso tdpicas de emocao calcadas na inseguranca, no medo e na ansiedade, ele torna a
aceitacao desse ponto de vista mais facil, uma vez que, o universo patémico encenado através das
estratégias discursivas de producdo de feito patémico, permite, da parte do sujeito destinatario,

uma atitude de projecdo sobre o dito e de identificacdo com as representacdes vinculadas.

CONSIDERACOES FINAIS

O presente artigo objetivou analisar e descrever os efeitos patémicos e as estratégias de
patemizacdo encenadas em 64 textos extraidos da secdo “Nossa Conversa” da coluna feminina “S6
para Mulheres”, publicada entre abril de 1960 e fevereiro de 1961 no tabléide carioca Didrio da
Noite.

Os resultados nos mostraram que a patemizacdo, em nosso corpus, ocorre na grande
maioria das vezes de forma implicita e indireta, uma vez que o sujeito enunciador utiliza palavras
que nao descrevem estados emocionais, mas que sdo boas candidatas para suscitar efeitos
patémicos.

Além disso, foi possivel observar que os efeitos patémicos em nosso corpus estio
associados as representacbes sécio-discursivas encenadas no interior de nosso corpus. Tais
representacdes suscitam representacdes patémicas que, por sua vez, auxiliam na predisposicdo do
destinatario a proposicdo que lhe é apresentada através de outros processos linguageiros, no caso
o processo linguageiro de racionalizacao argumentativa ou narrativa/descritiva.

Portanto, podemos confirmar que a pathemizacdo é um procedimento utilizado pelo

sujeito enunciador como um meio de aumentar a adesdo do destinatario ao ponto de vista



expressado nas proposicbes que ele encena e nas representacdes socio-discursivas que ele

vincula e constréi no ato de linguagem
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ANEXO

TEX.O1 - S6 para Mulheres - Didrio da Noite 21 de abril de 1960


http://aad.revues.org/index193.html

Nossa Primeira Conversa

“De algum modo sinto que esta ndo é propriamente a nossa primeira conversa.Talvez vocé
que me conhece mais do que eu a vocé. De algum modo é verdade: meu rosto provavelmente lhe
é familiar, talvez eu ja tenha sido vista ou ouvida por vocé. Mas o que vocé ndo advinha é que uma
artista de cinema ou televisdo, ou uma modelo que desfila de um publico atento, sabe muito a
respeito de vocé. Se é sincera na profissdo, ela apura sua sensibilidade como uma antena cuja

funcdo é a de captar - sim, a de captar a sua sensibilidade minha amiga.

EU E VOCE

Meu trabalho ndo existiria sem vocé. Temos trabalhado em conjunto sem que vocé o tenha
notado. Vocé sabe que muitas mulheres procuram se ‘inspirar’ nas atrizes que lhe agradam. O que
vocé talvez ndo saiba é que uma atriz procura se inspirar nas mulheres que lhe agradam. Nunca
me afastei da pessoa que é vocé. Procuro advinhar o que vocé gostaria de ouvir como cancdo, que
sentimentos que vocé gostaria que eu exprimisse, que modelo vocé imaginou em linhas gerais

para o seu novo vestido.

Por isso comecei por lhe dizer que esta ndo me parece uma primeira conversa. Ja nos
comunicamos a longo tempo...Mas chegou a hora de transformarmos a comunicacdo digamos

telepatica, em coisa real.

MEU E SEU

E aqui estou, feliz e um pouco emocionada, como quando se vai ao encontro de alguém

que ndo se vé ha muito tempo e a quem se tem tanta novidade a contar.

Também nesta pdgina minhas antenas estardo captando vocé. Desta vez de um modo
ainda mais completo e variado. Pois agora, falando dos meus pratos prediletos, estarei procurando
adivinhar o que vocé gosta. Falando das criancas, estarei falando dos cuidados com os nossos
filhos. Falaremos de modas, com aquela animacdo de amigas quando tratam de roupas. O que eu
advinhar que vocé gostaria de saber em matéria de cuidados de beleza, serd assunto meu e seu. E

tantas outras coisas! Pois conversa puxa conversa. O jeito é marcar outro encontro. Até amanha.
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